
回故乡 建家乡
近日，银川市委、市政府隆重举

办宁籍优秀人才“回故乡建家乡”活
动，盛情邀请在外工作和发展的宁夏
籍优秀人才相聚“塞上湖城、大美银
川”共商合作、共创辉煌，100 余位宁
籍专家和企业家怀揣回家乡、报桑梓
的热忱欣然应约。

这是银川市深入实施“五八”强
首府战略，与宁籍优秀人才携手推进
人才兴市战略、全力打造“三都五基
地”、加快建设“两地五中心”、助力先
行区示范市建设的又一创举，打造了
一座与宁籍人才共话桑梓、共叙乡
情、共谋发展、共绘蓝图的坚实桥梁。
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要想来年收成好，农田冬水得灌
饱。在农业生产中，前一年的收尾打
好种植基础，才能为来年的好收成提
供保障。农业生产如此，城市经济发
展亦是如此。抓项目就是抓发展，谋
项目就是谋未来，只有把来年的项目
谋划储备好，才能为加快高质量发展
蓄积源源不断的新动能。当前，2024
年已经进入第四季度，全市上下在抓
好项目建设 、生产的前提下 ，做好
2025 年的项目谋划，为来年的发展积
攒充足的后劲。

项目的储备对于一座城市具有重
要意义，它能为城市提供未来的发展
方向和选择，在不断变化的市场环境
中，城市发展需要找准方向，提前规划
和布局，而储备的项目就如同城市发
展前进道路上的指示牌，引导城市走
在合适的发展轨道上。同时，做好项
目储备，还有助于帮助城市对资源进
行优化配置。在储备项目的过程中，
需要对各类项目进行仔细评估和筛
选，深入挖掘项目的意义和价值，这有
助于城市管理者能够将城市中的人
力、物力和财力资源集中投入到最具
潜力和价值的项目中，提高城市资源
的利用效率。

从更高的层面来看，项目的储备
能够极大增强城市的竞争力和抵御风
险能力。已经“入库”的项目就像是已
经就位的运动员，只要发令枪一响，就
能离舷而出，为城市创造新的效益，同
时也让城市发展有更多的“底牌”和更
硬的“地气”。

因此，我们要做到提早谋划、精
心储备，深化“引进来、走出去”，探
索“市场+资源+应用场景”等招商引
资新模式，争取有更多的好项目能
够进入国家和区市的政策盘子、项
目单子和资金袋子，借势而进、乘势
而上，谋划储备一批大项目好项目，
为银川高质量发展强支撑、增后劲、
赢主动。

谋定而后动，关键处落子。在谋
划和储备之外，我们还要做好下半篇
的项目建设文章。项目的顺利建设投
产，需要多种要素资源保障，任何一个
环节都不能“掉链子”。我们要把“好钢用到刀刃上”，坚
持“要素跟着项目走”，破解项目推进中的要素制约，以更
宽的视野、更高的要求、更严的标准、更实的服务为项目
建设保驾护航，让项目早投产、早见效，为高质量发展提
供有力的支撑。
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“一证多址”改革
可探索更多应用场景

刘薇

银川“一证多址”改革试点落地。媒体报道称，银

川市审批服务管理局联合银川市市场监督管理局等

部门，近日为百胜餐饮（西安）有限公司宁夏分公司、

北京必胜客比萨饼有限公司银川餐厅等食品连锁经

营企业总店及其连锁门店核发了“一证多址”食品经

营许可证。

“一证多址”，即允许企业在同一行政区域内，凭借

一张许可证在多个经营场所开展业务。这一改革直击

企业痛点，有效解决了食品连锁经营企业等经营主体

在扩张过程中面临的重复办证、耗时费力等问题，节省

了企业管理成本，也释放了其创业创新活力。借助审

批流程的简化，企业能够更快地将资源投入到核心业

务和市场拓展中，加速企业的成长和发展。对于银川

而言，这有助于吸引更多优质企业入驻，促进本地经济

多元化繁荣发展。

从更宽广的角度来看，“一证多址”完全有可能在

更多领域得到应用和推广。例如，在商贸流通、文化

旅游等服务业领域，同样存在着企业跨地域、跨领域

经营需要办理多个许可证的问题。如果能够将“一证

多址”应用于这些领域，将有效降低企业的运营成本

和时间成本，激发经营主体的创业创新活力。而在环

境保护、安全生产等领域，也可以探索类似模式，通过

优化审批流程、加强事中事后监管等措施，提高行政

效能和服务水平，推动形成更加公平、透明、高效的市

场环境。

但是，要确保改革能持续发挥效用，还需在以下几个

方面进行细致推进——

加强监管力度。为确保食品经营安全，应建立更

加紧密的审管联动机制，要求属地审批部门及时将食

品连锁经营门店许可信息推送给辖区市场监管部门，

由属地市场监管部门跟进对新增连锁经营门店的日常

监督检查，确保企业严格按照承诺的许可条件经营，保

障食品安全和合规经营。

加强信息化建设，一方面要提升信息系统的稳定性

和安全性，以实现许可信息的实时更新和共享，确保监管

部门能够全面掌握企业的经营情况；另一方面要加强对

企业的信用监管，建立信用档案，对违法违规行为及时记

录和公示，提高企业的违法成本。
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持续放大会展业综合效应
周志翔

今年，银川市全力推动建设总部会展

中心，会展博览产业呈现蓬勃发展态势，

成为推动城市经济增长的重要引擎。银

川市商务局公布数据显示，今年 1 月~9

月，银川市举办了宁夏国际车展、宁夏奶

业大会、美丽乡村休闲旅游推介活动、宁

夏跨境电商高质量发展大会、宁夏首届国

漫文化旅游博览会、宁夏银川马拉松赛等

各 类 会 展 活 动 124 场 次 ，同 比 增 长

77.14%，涵盖文化旅游、牛奶产业、再生资

源、跨境电商、体育赛事等多个领域。线

上线下参展参会人数达到242.87万人次，

同比增长66.16%。

从举办多届的车展，到奶业大会、跨

境电商高质量发展大会，会展活动反映出

当前经济发展的热点，以及本地正在全力

发展的产业。从其趋势走向可以看到，这

些会展活动内容更加丰富，品牌逐步升级

优化，产值规模稳步提升。人流高度集中

的会展活动，不仅为银川集聚了人气，还

吸引和凝聚了商气、财气，为城市经济发

展注入了动力。

各类品牌活动就像是一个强大的磁

场，将商流、物流、资金流、信息流等源源

不断汇聚起来，并以其对经济的乘数效应

迸发出巨大的能量。近年来，“逛展”也逐

渐成为一种时髦的生活方式，年轻群体尤

其对此表现出了极大热情。在一些热门

会展上，经常能看到年轻人拉着行李箱从

外地赶赴而来，“为一展，赴一城”成为常

态，这背后是会展业与各类消费活动融合

发展的趋势。

高品质且有吸引力的会展活动，会

是一张张无形的“城市名片”，这就需要

在举办各类会展活动时，更加突出创意，

拿出诚意。好的会展活动，不仅是体现

在产品的展销上，还要让不同行业、产

业 、业 态 发 生 有 益 且 有 趣 的“ 化 学 反

应”。因此，我们需要在办展理念、形式、

场景上不断迭代创新，将传统融入时尚，

让国潮汇合新潮，以年轻态的方式创新

场景，一站式满足观众特别是年轻群体

对于看展览、追潮流、集徽章的多种需

求。同时，还要注意突出重点、凸显亮

点，让每一位观众都能在有限的时间和

空间里感受到最具特色、最有密度的体

验，如此才能引来“流量”，进而转为“留

量”、形成“常量”。

办好一个展，提升一座城。高质量发

展会展产业，需要政策支持与市场化运作

并重。目前，银川市已经印发了《银川市

建设总部会展中心工作方案（2024-2027

年）》，确定了未来几年的发展目标和任

务。我们期待品牌化、专业化、市场化的

会展项目越来越多，为推动城市高质量发

展不断赋能。

董宇辉直播带来的新思路
刘薇周志翔吴戈

前不久，董宇辉直播三小时，推介宁夏贺兰山东麓产区葡萄酒，吸引了600多万人次观看，葡萄酒产品曝光381万次，最终达成近4.5万笔订
单，销售额超700万元。宁夏贺兰山东麓葡萄酒产业园区管委会相关负责人表示，这场直播不仅是一次商业上的成功，更是一次深刻的文化传
播，董宇辉讲述宁夏贺兰山东麓葡萄酒产区的故事，让更多人了解了这片土地上人们的艰辛与付出。

近年来，宁夏贺兰山东麓葡萄酒产区已经被越来越多的人认识、了解和喜爱，董宇辉的直播就像一个检验报告，向大家展示，宁夏的葡萄酒能
够叫得响、立得住、走得远。那么，从董宇辉带货贺兰山东麓葡萄酒，我们能看出哪些新思路呢？

观点①“紫色名片”更加具象
都说贺兰山东麓葡萄酒是宁夏的“紫

色名片”，但在品牌林立的葡萄酒市场中，
贺兰山东麓葡萄酒这个“集体名牌”究竟
代表着什么？仅仅是天然的种植优势和
品质、奖项？或许远远不止。

互联网时代，一个具象化、深入人心
的品牌形象与认知，才是品牌生存与发展
的核心要素。董宇辉的直播里，贺兰山东
麓葡萄酒同样有血有肉、有故事有情感，
从一个抽象的地理名词、产品标签，转化

为生动具体且易于理解的品牌形象。
的确，具象化需要故事性。故事在哪

里？通过实地探访，将从葡萄种植到酒品
酿造的每一步都演化为直播中真实、生动
的讲述，正是凭借这种深度体验与真实讲
述，每一颗葡萄、每一瓶酒、每一个人都有
了故事，在人们的脑海中形成一个个具体
场景和画面。当然，故事里最突出的还是
文化。董宇辉讲述贺兰山的守护、黄河的
滋养以及酿酒师们的用心与努力，让产区

酒品与特定的文化符号和情感价值相联
系，于是激发观众共鸣——精心耕耘与产
品创新，才是这张名片上最为细腻且生动
的笔触。换句话说，是文化赋予与情感共
鸣提升了品牌的认知度。

具象化需要互动性。互联网时代，观
众已不再是被动的信息接收者，而是积极
参与传播的主体。直播中的各种视觉呈现
是一种交流，直观且主观，有传播者的意识
蕴于其中，而与观众的互动直接强化了效

果，不光勾起疑问与好奇，也有分享和推
荐，随之将产品形象立体起来，达到了具象
与简化传播之效果。说到简化，董宇辉的
招牌式语言是最好的例子——可以简洁明
了、可以生动比拟、可以感性抒怀。

传播者与传播形式的正确应用，成功
将贺兰山东麓葡萄酒具象化，完成了受众
品牌认知的第一步。未来如何增强品牌
辨识度与记忆点，大抵可从这次直播带来
的直接效应中找到答案。

观点② 推广品牌的务实选择
贺兰山东麓葡萄酒的品质早已得到

海内外业界所认可，现在要做的工作就
是打破专业与市场之间的界限，让广大
消费者更多选择宁夏贺兰山东麓产区
的葡萄酒。品牌植入消费者内心的过
程需要载体，选择人设匹配，是一条值
得尝试的途径。

贺兰山东麓葡萄酒时刻面临着这样

的选择，到底是向上，还是向下？到底
是大众的日常消费品，还是品质生活的
特定标签？宁夏贺兰山东麓葡萄酒产
区有酒庄近 200 家，如何让人们在这个
选择上达成共识，这的确需要一个务实
的选择、精确的选择，而不是模糊化的
选择。

这次董宇辉的直播，就是一次很务实

的选择。虽然只有三个小时，但完成了很
多用三年时间都无法完成的事情。选择
品牌推广人选，既需要眼球效应，更要注
重代言人与品牌内核的契合度，确保宣传
效果既光鲜亮丽又扎实有效。

在市场竞争日益激烈的今天，品牌代
言人的影响力和带货能力成为决定消费
者选择的重要因素。一方面，影响力大的

代言人能够迅速提升品牌的知名度和曝
光率，帮助品牌在激烈的市场竞争中发出
声量；另一方面，具有强大带货能力的代
言人则能够通过其粉丝群体和社交影响
力推动产品的销售，实现品牌价值的最大
化。趁着这波热度，接下来应当开展一系
列更加务实的品牌推广，将贺兰山东麓葡
萄酒的品牌叫得更响。

观点③ 讲好产区文化故事
对于我们的日常生活来说，葡萄酒显

然不是一件刚需的消费品，甚至在某些时
刻，都不是我们的最优选择。比如，在炎
炎夏日，一听冰镇啤酒和一杯高雅的红酒
摆在你的面前，相信大多数人会选择将冰
镇啤酒一饮而尽。

那么对于消费者来说，葡萄酒的意
义在哪里？它不在夏日里瞬间的凉爽，
也不在酒精吸收后的短暂欢愉，它更倾

向于我们对美好生活的追求，以及精神
生活的享受。晚饭后，坐在家里的沙发
上，细细品尝一杯红酒复杂且独特的口
感，品味贺兰山东麓荒漠中破土而出的
自然馈赠。

这个时候作为产区，我们就必须挖掘
好产区的故事，讲好文化的故事，让葡萄
酒拥有更多的文化消费属性，其中不仅有
葡萄酒本身的意义。比如宁夏贺兰山东

麓葡萄酒产区得天独厚的自然条件，孕育
出顶级品质的葡萄酒，还有在荒漠中种植
葡萄酿出美酒的人文意义，更有以葡萄酒
产业为基础培育的一批集休闲旅游、葡萄
酒品鉴、葡萄酒文化宣传等于一体的葡萄
酒文旅融合高质量产业集群，打造与世界
接轨、同全球对话的国际旅游目的地等，
这些都能为每一瓶葡萄酒赋予更多的文
化消费属性，让葡萄酒不仅仅只是一款普

通的酒精饮料，而是让其成为一件艺术
品，从而整体提升产品本身和产区品牌的
价值。

挖掘只是开始，我们还需要有专
业的人才和团队来把这些故事讲深、讲
透、讲好，将故事和背后的文化镌刻在
每一瓶葡萄酒中，成为真正的品牌标
签，让我们的“紫色名片”更有市场号
召力。
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