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“春风”助就业
“春风”送岗，一场场招聘会

在我市各县（市）区火热举行，一
辆辆专车载着农民工前往江苏、
上海、甘肃等地奔“钱”程，一笔笔
补贴助力企业稳岗扩岗，一次次
培训撬动企业职工和求职者技能
培训的热潮。截至1月底，全市城
镇新增就业 2972 人，失业人员实
现再就业 2065 人，就业困难人员
实现就业118余人；农村劳动力转
移就业 5821 人，实现工资性收入
1615万余元。
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3月 15日，自治区消费者协
会公布全区第一批“平价亲民”餐
饮服务单位名单，银川市兴庆区
食味楼餐厅凤凰街店、吴忠市食
名轩饭店等 30 家餐饮单位入
选。根据媒体报道，此举旨在通
过标杆示范作用，推动餐饮行业
诚信经营、品质升级，让本地百姓
享实惠、外地游客品特色，为宁夏

“国际旅游目的地”建设注入消费
新活力。值得注意的是，此次公
布的名单只是“第一批”，而我们
熟知的不少餐饮名店，并未率先
出现在“第一批”之中。显然，这
种标杆示范作用尚处于起步阶
段。未来，让“平价餐厅”成为一
种市场风向，为餐饮市场注入一
股新鲜的力量，才能真正服务银
川文旅产业的健康发展。

“平价餐厅”之所以备受关
注，这不仅与大众消费趋向的变
化有关，更是文旅产业发展的现
实需要。在舆论层面，餐饮价格
几乎是本地文旅发展的最大争
议点。虽然这并不能代表“沉默
的大多数”，但这种声浪之大，几
乎成为甩也甩不掉，逃也逃不过
的话题。在市场层面，本地餐饮
行业的同质化明显，盈利逻辑单
一，导致客单价与消费者体验脱
节，针对不同消费层次的产品不
足，消费者甚至产生了“名店”即“很贵”的认知。
在需求层面，消费者对于品牌附加值不断祛魅，更
加重视情绪价值和服务体验。在政策层面，尤其
是如今促消费、扩内需的背景下，餐饮作为具有

“娱乐性质”的消费项目，正在成为促进文旅产业
发展不可忽视的力量。

换句话说，舆论上“去负面评价”，在市场需求中
“多元化发展”，在促消费中“出动呼应”，成为餐饮市
场助力文旅产业，甚至是城市经济的必选项。此时，
我们回头评价“平价餐厅”的第一批名单，其深意便
不言自明。

想要让“平价餐厅”成为一种潮流，不仅要通过
公布名单来倡导，更要通过真金白银来扶持。将消
费补贴优先用到“平价餐厅”，将多元化发展的特色
餐厅推荐给外地游客，为着重于服务和体验的餐饮
品牌打开绿色通道，将其嵌入到文旅产业发展的环
节中，真正让“平价餐厅”赚到钱，才能有更多的餐饮
从业者、投资者和品牌持有者参与其中。

当然，餐厅的定价是市场化的，多元化的发展，
就是满足不同消费群体的需求。有人喜欢性价比
高，有人喜欢极致的消费体验，有人喜欢鱼与熊掌
兼得，这背后不仅是目标客群的不同，更取决于房
租、人工、品牌附加值等综合因素。让“平价餐厅”
服务百姓，更要注重业态本身的发展规律，为餐饮
从业者解决更多的现实困难，挤出不必要的利润水
分，才能让消费者、餐厅和产业都能各得其所，健康
发展。
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吸引客流，需要周边地区、景区
联合起来，实现资源共享、优势互补，
服务增值，共同打造更具吸引力的旅
游品牌。

宁夏文旅以“一卡通”为载体，将
剧场剧目、温泉体验等多元化服务容
纳其间，让它从单纯的景区通票变成
了一个可以持续制造惊喜的“盲
盒”。这不仅能丰富游客的旅游体
验，更为游客无形中打造出一站式游
玩服务，从而有效提升各景点的知名
度和美誉度。 随着天气转暖，还可
以推动邻近地区间的旅游合作，共同
举办旅游节庆活动，如音乐节、美食
节等，通过活动吸引游客的眼球，激
发他们的旅游热情。

体验增值源于对本地文娱资源
的精准匹配和精准营销，但同时也
不能忽视区域旅游资源整合。此
前，包括六盘山红军长征景区在内
的陕甘宁11家景区一票互游，客源
互送、市场共享。我们需要类似实
践，在与周边省（区）竞合中探索一
体化发展新路径。为了深化合作，
可以探索建立旅游合作联盟，定期
召开联席会议，共同商讨旅游营销
策略、产品开发、市场开拓等问题。
通过联盟的力量，可以更有效地整
合资源、协调行动，共同应对旅游市
场的竞争和挑战。

跨界拓客、联动周边地区及景区，
是旅游营销创新发展的重要方向。只
有打破地域限制，实现资源共享和优势
互补，才能共同打造更具竞争力的旅游
品牌，吸引更多游客前来观光旅游。
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说到市区去哪儿玩，几
乎首选商圈和夜市。怀远
观光夜市改造，从物理空间
破界、业态内容升级、服务
功能补缺入手重塑细节，实
则也重新定义了夜市经
济。丰富多样的传统小吃
不仅能提供味蕾心灵双满
足，还能让游客参与到各种
新奇有趣的活动中。比如，
手工、演艺互动等等，这种
探索的乐趣让“逛吃”的趣
味维度更广。

当然，服务功能补缺也
没有被忽视。在城市商圈
和街巷改造中，交通便利度
提升与公共文化空间的广
泛嵌入，都在逐一瓦解“市
区不好玩”的固有认知，以
可达、可观、可感，让游客选
择多起来。这些单点改造
相互关联、相互促进，形成
全域焕新。

这种全域焕新，撬动城
市旅游从“流量快消”向“体
验深耕”转型，让游客愿意
驻足，感受风格各异又紧密
相连的城市氛围。历史、文
化、美食和生活，生活化、体
验化场景越来越丰富，选项
也越来越有品质，每一个细
节都能成为城市记忆的一
部分。谁能说不好玩呢？
或许较之景区景点，这些市
区角落中的体验更胜一筹。
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早在2023年，宁夏贺兰山东麓
旅游环线开始立项；2024年8月30
日，宁夏回族自治区发展改革委批
复了贺兰山东麓旅游环线项目可行
性研究报告；2024年 12月 9日，贺
兰山东麓旅游环线项目监理及试验
检测项目、施工A组第1、2标段开
始招标。

根据公开资料显示，贺兰山东麓
旅游环线项目位于110国道以西至
贺兰山东麓，项目计划改造环线公路
约53公里，同时配套服务设施、智慧
公路系统及道路附属设施，完善周边
路网的慢行系统。

与此同时，漫葡小镇跻身国家
级旅游休闲街区、贺兰山东麓游客
集散中心等项目稳步推进，今年贺
兰山东麓的旅游热度必然提高。
同时，酒庄游不断上新，毗邻农村
的露营营地将成为亮点，我们可以
期待的新产品会更多。

事实上，多数文旅产业的业内人
士，对今年的市场表现都报以积极的
态度。这来源于积极创新的贺兰山
东麓旅游产品。近三年以来，这种热
度的升级，不仅驱动了交通基础设施
的改造升级，更为其他文旅产业投资
者坚定了信心，敢于将更多资源倾斜
到贺兰山脚下。从而形成贺兰山与
黄河的“旅游大环线”。

可以预见的是，在这个大环线
之中，文旅项目的投资热度还会逐
渐提升。今年的贺兰山东麓沿线旅
游，渴望产出更具创新性的业态和
产品。
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新春伊始，西夏区、贺兰县、永宁县大棚种植
的樱桃陆续上市，这在银川还是首次。不仅让消
费者在本地就能尝到新鲜的樱桃，更为本地设施
农业的发展注入了新的活力。这一现象不仅展现
了樱桃种植业的蓬勃生机，更深层次地验证了科
技的力量，并催生了全新的种植模式，为地方经济
带来了前所未有的产业机遇。

这一转变的背后，是科技力量的有力支撑。从
品种选择到生长环境的精准调控，每一个环节都凝
聚着科研人员的智慧和汗水。从在地里种植到生长
在培养基里，种植技术在不断改善，使樱桃更加适应
设施栽培的环境。智能化的温室管理系统能够实时
监测并调节温室内的温度、湿度、光照等参数，为樱
桃的生长提供了最适宜的环境。这种科技赋能的种
植方式，不仅提高了樱桃的产量和品质，降低了劳动
强度，还提高了生产效率。

樱桃上市所带动的设施农业，为地方经济带来
了全新的产业机遇。樱桃种植业的兴起也为当地农
民提供了更多的就业机会和增收渠道。许多农民通
过参与樱桃种植和设施农业的建设，实现了收入的
显著增加，村集体的收入实现增长，乡村振兴多了产
业抓手。

樱桃上市，实现了本地大棚规模化种植，如何卖
得出去，吸引更多消费者前来采摘，这也是种植经营
者必须面对的问题。更重要的是，要将樱桃采摘纳
入乡村产业的板块，有机融合，相互扶持，让甜美的
樱桃成为消费者下乡游玩的吸引点、亮点，让城市近
郊游的内容更加丰富，探索形成互相推动的产业链
条，为乡村振兴助力。

乡村振兴
缀上樱桃红

周志翔

宁夏文旅宁夏文旅放大招放大招
热点有哪些
刘薇皇甫世俊周志翔

宁夏文旅放大招了——直接送20万张景区免费门票，能用到4月底，99元就能买全年无限次游玩的旅游卡。所以这个春天，是要“推”着你
出门去逛去玩。去哪儿玩呢？新晋“国字号”漫葡小镇引领场景化体验，贺兰山沿线释放新势能；怀远观光夜市交通改造业态升级、兴庆区借势“鼓
楼-玉皇阁”项目推进旧城改造……市区内外，能玩的、好玩的地方更多了。

哪里最出彩呢？这“最”字并不重要，随着“畅游宁夏·共赴春光”文旅消费提振活动启动，我们需要做的是以微改造、大基建、巧营销的组合出
击，从而推动银川旅游业与其他业态深度融合，达到优化游客、市民体验感，更好地为全年文旅市场发展定下夯实的“主基调”。
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感受夜市“逛吃”乐趣。资料图片

黄沙古渡景区。资料图片


