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葡萄酒是本周银川
的热点新闻。无论是第
五届中国（宁夏）国际葡
萄酒文化旅游博览会，
还是同时在银川举办的
2025（宁夏·银川）布鲁
塞尔国际葡萄酒大奖
赛，背后不只是关于葡
萄酒产业发展的讨论，
更有对新型消费升级市
场循环机制的探索。从
数字化的酿造技术到
基于人工智能的品质
体验，新型消费已经成
为提升市场活力的重
要抓手，并通过展会经
济、首发经济等方式延
展到居民的日常生活
中。那么，外地是如何
引领新型消费发展，又
如何以此优化市场循环
机制的呢？

政
策
亮
点

将沉浸式体验与特定场景深度融合，利
用空间营造、互动设计等手段，让消费者在
特定场景中获得情感共鸣与记忆留存，进而
实现消费升级和价值增值。

开展“双品网购节”“数商兴
农庆丰收”“丝路云品电商节”等
活动，培育品质电商，引导平台提
升品质、优化服务。

强化社会创新体系支撑，让更多
的首发产品、首发服务能够持续涌现，
形成“研发—发布—展示—销售—服
务”的创新闭环。

库智智

优化市场循环机制
引领新型消费发展

本报记者 皇甫世俊 整理

新成果给葡萄酒
全链创新打个样

周志翔

“我们的机器人是和杭州宇树科技深度合作的
成果，将人形机器人与人工智能大模型融入葡萄酒
产业，也是国内首个人形机器人侍酒师。”说话间，
机器人侍酒师将葡萄酒递到游客手上。6月9日，在
第五届中国（宁夏）国际葡萄酒文化旅游博览会“五
新”科技成果展专区，一场葡萄酒与科技交融的盛
宴出现在参观者面前，这是贺兰山东麓葡萄酒产业
从“田间到舌尖”的全链创新实践。

葡萄酒博览会是产品与技术的展览会，也是产
业发展的风向标。第五届中国（宁夏）国际葡萄酒
文化旅游博览会上出现的新产品新科技，为推广贺
兰山东麓葡萄酒乃至整个行业起到了重要作用，在
产品创新、消费场景拓展以及产业升级等方面，也
有不可忽视的作用，这也是展会的意义所在。

给消费者带来新体验。发展贺兰山东麓葡萄
酒和整个行业，实际上都要面对万千消费者。推出
更容易让消费者接受的产品尤其重要，特别是以年
轻人为主的消费人群，他们需要更新的产品来认识
葡萄酒。混合发酵酒、脱醇葡萄酒，甚至是葡萄酒
与枸杞制作的冰激凌，进一步拉近了葡萄酒与消费
者的距离。这种“跨品类创新”不仅拓展了消费场
景，更重塑了消费者对葡萄酒的味觉认知。

生产革新正在改写葡萄酒产业的生产结构。
智慧酿造系统、葡萄园机械作业全功能机器人、蛋
形陈酿陶罐、智慧酒桶等专业设备，展示了葡萄酒
产业未来的发展方向，更加智能化、专业化的设备
应用到生产领域，让葡萄酒生产成本更低，产业革
新更为多元。这种重塑是贺兰山东麓产区的机遇，
也是众多新生酒庄的发力点所在。

葡萄酒与本土文化的深度融合，正在打破“舶
来品”的刻板印象。用全新的设计和产品，表达出
贺兰山东麓葡萄酒的风土特色，这既是产品本身差
异化竞争的体现，也是与本土文化的互融共鉴。例
如，宁夏大象传媒设计的“二十四节气”主题酒标，
将贺兰山岩画与节气物候结合，单套售价达1980元
仍供不应求。这种“文化赋能”策略使葡萄酒从“西
方饮品”升华为“东方文化载体”，使葡萄酒消费从
饮用升级为文化体验，这种文化渗透不仅扩大了消
费基数，更培育了产业长期发展的土壤。

培育主体 创新机制

针对持续促进新型消费主体培育与
市场循环机制创新，中国国际经济交流
中心科研信息部副部长刘向东撰文指
出，进一步培育壮大新型消费，需实施新
型消费培育工程，既要进一步推进市场
化改革，破解制约新型消费潜力释放的
制度性障碍，也要完善市场准入制度和
价格形成机制，提升消费供给品质，开展

汽车等流通消费改革试点，适应人口结
构变化和消费升级需求，提升新型消费
参与度和承接能力。

据《光明日报》报道，在近日开展的上
海海派旗袍文化节上，主办方以“展、秀、
创、游、学”五大板块为核心，打造了一场穿
越时空、独具魅力的文化盛会。该报发文
指出，或可将沉浸式体验与特定场景深度

融合，利用空间营造、互动设计等手段，让
消费者在特定场景中获得情感共鸣与记忆
留存，进而实现消费升级和价值增值。或
参照技术驱动的“平台+生态”模式，通过
数据驱动、技术赋能，将消费者、商家、服务
提供商等多方主体紧密连接在一起，形成
良性互动的生态循环，持续提升消费效率
和消费体验。

提升品质 优化服务

根据《经济日报》报道，商务部消费促进
司司长李刚表示：“我们将组织开展‘双品网
购节’‘数商兴农庆丰收’‘丝路云品电商节’
等活动，培育品质电商，引导平台提升品质、
优化服务，让大家网上购物购得放心、购得
舒心。”商务部中国国际电子商务中心研究

院院长李鸣涛建议，一方面，政府要加快出
台规范性文件，强化标准引导、行业自律等，
构建多元化治理机制，加大对违规行为的打
击力度；另一方面，鼓励平台发展自营品牌，
加强团队、供应链建设等，保障产品质量。

李鸣涛认为，对于生产端而言，“人工智

能+”可以持续提升效率降低成本，加速市场
需求驱动下的生产模式创新，打造新的制造
业核心竞争力；对于消费端而言，可以通过产
品智能化升级创造出引领消费趋势的新需求
和新服务形态，在提升消费体验的同时形成
新的消费增量空间，加速新型消费场景落地。

强化支撑 释放动能

近年来，国家有关部门先后出台《关于
以新业态新模式引领新型消费加快发
展的意见》《加快培育新型消费实施方
案》等一系列政策文件，加速推进消费
场景应用升级和数字赋能。2025年3

月，中办、国办印发的《提振消
费专项行动方案》提出，要支持
新型消费加快发展。在技术赋
能和政策激励加持下，新业态
新模式引领新型消费加快发
展，消费场景不断拓展、消费动
能持续释放，“向新”发展势头
强劲。

《解放日报》发文指出，新

型消费之“新”主要体现在新技术、新形态和
新品质上。新型消费依托新技术、搭建新场
景、提供新理念，不仅意味着消费手段的升
级换代，更意味着消费方式发生系统性变
革，发展型、品质型和享受型消费渐成趋势。

《福建日报》“屏山时评”认为，新型消费
代表消费升级的新方向，是拉动内需的强劲

“新引擎”，也能带动相关产业快速发展。因
此，我们要从供需两侧协同发力，以创新场
景驱动产业升级，以丰富多元的高质量供
给，激发消费者“买买买”的欲望。

此外，发展首发经济是扩大内需、激发
消费潜力的重要举措。李鸣涛建议，进一步
推动首发经济发展，除打造消费中心城市及

加大政策支持力度外，还要从根本上强化社
会创新体系支撑，让更多的首发产品、首发
服务能够持续涌现，形成“研发—发布—展
示—销售—服务”的创新闭环，推动其从“流
量驱动”转向“价值驱动”，成为激活消费潜
力、引领产业升级的长期引擎。

微言

写“梦”
每年高考，作文都是全民围观的“保留节目”。

今年，宁夏考生拿到了一道材料作文题——“昨夜
闲潭梦落花”“我欲因之梦吴越”“铁马冰河入梦
来”……梦往往以一种独特的方式呈现我们的感受
和期冀，为我们打开更浩瀚的天空。我们也常常向
别人讲述自己的梦，用文字记录自己的梦，以行动
实现自己的梦。如果有一天，我们能够将梦赠予他
人……以上材料引发了你怎样的联想和思考？请
写一篇文章。

有一种梦，是理想、是目标，谁不是在为实现梦
而努力？就如学生12载苦读，为的是进入理想校
园，实现人生目标。而今年，宁夏新高考模式第一
年，有惶恐有担忧也有新的机遇去实现梦想。那么
考生和曾为考生的你，怎么想？又会怎么写？

@小咪喵喵

祝博览会成功，祝宁夏红酒走向世界！

@会飞的螃蟹

今年的葡萄酒大奖赛和博览会准备得
确实很不错，难得这么大的赛事在银川举
办，看得出来对这个很重视！

@比奇堡居民

能拉来布鲁塞尔这种国际性权威性的
大赛一起举办，看出政府出大力了，而且还
举办了职业技能大赛等系列配套活动，内
容很充实。

@骑不快的胖纸

早上喝了牛肉汤，下午去喝了十几家
酒庄的酒……5点多微醺着回家了。

@请叫我大老师

我明天还来。

@王令王令

因为“与辉同行”，我知道了我们大中
国的宁夏有这么好的葡萄酒！而且不比其
他国家的所谓品牌葡萄酒差！愿宁夏葡萄
酒享誉世界。

@Iove

看了《向新而行》，更敬佩宁夏人民！
祝宁夏越来越好！

@三朵向日葵

今天节目主题策划太棒了，就是想

让大家从一杯葡萄酒的醇味去品出宁夏

的苍茫寂美、水的甘醇浑厚、传统民间音

乐的激情高昂和宁夏人的直截了当。真

是太用心了，节目真精彩，看得心情澎

湃，欢乐融融。

@思远

去过贺兰山，喜欢那条路上看贺兰山
的感觉。

@梅子熟了

作为土生土长的宁夏人，看到这一幕
幕场景，内心无比激动，这何尝不是我现在
的生活呢？我们也属于移民搬迁，村民每
天日出而作，日落而息，用自己勤劳的双

手，默默在田间耕耘，播种希望，收获幸福。

@莉莉的粉丝

有点儿想嫁到宁夏了。
本报记者 刘薇 整理

大 家 谈

市民互动

举杯贺兰山
6 月 9日，2025（宁夏·银川）布鲁塞尔

国际葡萄酒大奖赛在银启幕，同步举办的还
有第五届中国（宁夏）国际葡萄酒文化旅游
博览会，这是中国以葡萄酒为主题的国家
级、国际化综合性展会，也是宁夏规格最高、
规模最大、影响最广的葡萄酒文旅展会品牌
之一。今年的博览会以“中国葡萄酒·当惊
世界殊—举杯·贺兰山”为主题，其间举办
14项配套活动，充分展现了“葡萄酒+”融合

发展前景。
宁夏是中国首个葡萄及葡萄酒产业开放

发展综合试验区，也是国际葡萄与葡萄酒组
织在中国唯一的省级政府观察员，已被国际
葡萄与葡萄酒组织认定为“世界葡萄酒明星
产区”。6月7日播出的《向新而行宁夏篇》特
别版（“与辉同行”录播），也再次聚焦贺兰山
东麓葡萄酒产业与黄河文化体验两大主题，
扩大了赛事与展会的知晓度和参与度。

@主持人浚业

宁夏葡萄酒有多厉害？国际大奖拿到手
软，风土得天独厚，这次博览会和大奖赛就是
最好的证明。现在全球每20瓶葡萄酒里，就
有 1 瓶是咱宁夏产的，这个比例还在不断上
涨。宁夏葡萄酒已经不是小众精品了，这杯
来自宁夏贺兰山东麓的中国红，值得我们骄
傲，更值得我们去品尝、去分享！一起为宁夏
葡萄酒打Call，干了这杯“中国风土”的骄傲，
一起举杯贺兰山！

@与辉同行

宁夏现在对我来说意味更丰富了，我从来
没有想到它是如此的深刻，我也从来没想到它
是如此的深情，如此的悠远。它又如此的细
腻，就像红酒丰富的层次一样，来自光，来自
热，来自山，来自河，来自泥土，来自沉淀，来自

碎石，来自吹过的季风，来自所有人心中对故
乡的爱。宁夏的美，是高山、是绿水、是微风，
也是可爱的人们……宁夏，我们下次见！

@江陵文旅

宁夏之美，美在多元。黄河奔流，滋养塞
上江南的富饶；沙漠广袤，书写西北大地的豪
迈。宁夏把塞上的苍茫与江南的温婉酿成诗
行，这片土地，以它独有的魅力，治愈着每一
颗向往远方的心。

@神奇宁夏

亲爱的朋友：无论您是来自丝路远方，还
是江南水乡，宁夏，已为您铺开长河落日的壮
阔，备好星空帐篷的浪漫。我们在这里，等您
把心“种”在塞上——等风，等沙，更等您！让
塞上风光，成为您此生不忘的“心”风景！

◇ 媒体、大V谈 ◇

◇ 网友谈 ◇

@猛将兄

当被问起当年的梦想，错愕的有之，

嗤笑的有之，讥你幼稚的有之，讽你天真

的有之……

还有梦想的人，也变得弥足珍贵的起来。

或许，我们真的迫切需要被人赠予——

不是他人的梦想，而是去梦想的能力。

@十一

路遥在《平凡的世界》里，把黄土地上

“小人物追光”的梦，酿成文字的酒。孙少

安砖厂的烟火、孙少平煤矿的煤灰，让写

字楼里的白领看见父辈的影子，让边陲小

镇的青年找到奋斗的镜像。这梦的馈赠，

让陌生人因同一缕对生活的执着，打破阶

层的围墙。宫崎骏用动画编织“守护纯

真”的梦，《龙猫》的森林让都市人想起童

年的山野，《天空之城》的传说让不同肤色

的孩子仰望同一片星空。当梦挣脱语言

与文化的枷锁，成为人类共通的情感密

码，个体的精神絮语，便化作联结世间的

纽带——纽约的观众会为《千与千寻》流

泪，柏林的影迷能懂《哈尔的移动城堡》的

浪漫，让“理解”与“共情”，成为地球村最

温暖的通行语。

@一心5768

这题目很好，积极、善良。

@在银川教画画的马老师

其实学画画的人，每张画都在赠梦。

本报记者刘薇整理
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