
在体验经济主导的当下，节日的吸引力早已超越“热闹”的表
层，转向“共情”的深层价值。兴庆区紧扣“古韵兴庆”国潮文旅IP打
造目标，以历史文脉为根，以现代科技赋能，构建起沉浸式文旅矩
阵，让传统节日从“单一庆祝”升级为“国潮文化体验场”，更让每位
参与者在情感共鸣中，完成对“古韵兴庆”IP的认同与传播。

“双节”期间，《盛世华诞·梦回兴庆》大型实景演艺以玉皇阁为
天然舞台，通过青铜号角鸣响、百名将士披甲列队等场景，将尘封的
历史画卷生动铺展。这种“天地一体”的设计打破传统剧场边界，让
观众仿佛置身历史长河，课本中的文字化作鲜活场景。市民赵辉观
看后特意带孩子选购宁夏历史书籍：“孩子追着问历史事迹，这样的
表演让历史活起来，还能帮孩子建立家乡文化认同。”

演艺中的“时空对话”环节更添温度，专业演员化身蒙恬、郭守
敬等历史人物，结合投影技术讲述故事。来自福建福州的游客李女
士感慨：“以前逛博物馆隔着玻璃看展品，总觉得有距离感，现在能
与‘历史人物’对话，这种代入感让我对兴庆区多了份亲近。”这份文
化认同还延伸至周边业态，附近文创店、特色餐厅人气攀升，形成

“文化体验打动人心、消费意愿反哺业态”的良性循环。
“天幕为卷·汉印千年”1500架无人机灯光秀，则为“古韵兴庆”

IP注入科技国潮活力。无人机在夜空勾勒西夏陵、承天寺塔等地
标，又幻化出哪吒、结界兽等潮流形象，千年文化与现代审美碰撞出
惊艳火花。从石嘴山赶来的王晨光惊叹：“无人机拼出的文化地标
太震撼，这趟行程让我享受了视觉盛宴。”观赏结束后，他还兴致勃
勃地游览了周边商业街区与夜市。

“金秋揽月乐兴庆”活动同样以“传统技艺+国潮互动”为核心，
音乐演出、美食体验、诗歌朗诵轮番上演，非遗器乐表演尽显韵味，
动漫NPC巡游增添潮流气息。陕西西安游客石女士带孩子参与后
感慨：“原来传统文化也能这么‘潮’，孩子已经主动说下次还要来。”
浙江杭州游客马女士的感受更具代表性：“前年来只远远看了玉皇
阁，这次体验非遗、看实景演艺，才真正懂了‘古韵兴庆’不是旧时光
的复刻，而是老文化的新表达。”

兴庆区对“古韵兴庆”IP的打造着眼长效生态，围绕历史文化名
城核心区的定位，构建“文化+城市更新+产业”的发展模式，将文化
资源与文物保护、特色街区建设深度绑定，形成多元立体的场景，让
游客在游览中深度感受文化传承。

今年春节举行的海宝福灯会，就是对“古韵兴庆”IP打造的探
索。16组大型主题花灯、27000余个精美彩灯将园区装点得璀璨夺
目，近千个由辖区学校师生亲手制作的花灯传递着纯真童趣，与此
同时非遗展演、民俗社火等传统活动同步开展。唐徕小学北校区学
生陈思涵说：“每盏花灯都像在讲历史故事，海宝塔下的光影秀让我
们看到银川老城的过去和未来。”

从单场活动到多场景联动，兴庆区以文化为核心牵引，让“古韵
兴庆”IP转化为可感可触的真实体验，市民游客的每一次参与，都为
这一IP增添新的活力。
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文化赋予了旅游发展的“灵魂”，全域化的空间布局，则为这份
“灵魂”搭建了落地舞台。兴庆区没有把热度局限在城市，转而将活
动版图延伸至东线景区、乡村田野与户外体育场地，用“核心街区引
流、全域业态承接、体育场景赋能”的运营逻辑，让游客既能在老城
感受历史、在田野拥抱自然，也能参与健步走、户外赛事等运动，实
现“来了有得玩、玩得有层次、体验更丰富”的目的。

东线旅游带各景区以精准定位形成“各美其美”的态势。鸣翠
湖国家湿地公园聚焦亲子群体，以“巨型南瓜王国—勇闯南瓜侏罗
纪”为主题，在约10000平方米的展区内，借自贡彩灯非遗技艺，用
南瓜、玉米、稻草搭建森林探险、人文风情与科普教育场景。孩子们
在南瓜城堡捉迷藏、在玉米迷宫寻线索，家长在陪伴中感受自然野
趣，这种“亲子互动+场景沉浸”的模式，让以家庭为单位的游客愿意
停留更久，自然带动周边餐饮、文创消费。

黄河军事文化博览园以“家国情怀”为核心，用沉浸式体验唤醒
情感共鸣。退役的银川舰停靠岸边，舰身锈迹承载历史记忆，游客
登上甲板触摸舰载武器、聆听退伍军人讲述护航故事，对“大国重
器”的敬畏油然而生。来自吴忠的张先生带儿子参观后说：“国庆就
该有这样的氛围，带孩子感受军事魅力，比买玩具更有意义，儿子说
以后想当军人，这就是最好的收获。”

黄沙古渡国家湿地公园则以“惠民+特色”双轮驱动，兼顾普惠性与
体验感。针对学生、教师、医护人员的免票政策，降低了文旅消费门槛，让
更多人亲近黄河与沙漠。游客王女士拿着教师资格证入园时感慨：“本想
来看看黄河风光，没想到能免票，这种贴心政策太温暖了。”傍晚，黄河边的
落日音乐派对开启，歌手弹唱《宁夏》《漠河舞厅》，旋律伴流水声萦绕；夜幕
降临，沙漠光影秀将黄河流淌、骆驼穿行的画面投射在沙丘上，动态“大漠
长河图”让游客纷纷驻足拍照，自然与人文的交融成为核心吸引力。

“农旅融合”的创新实践，更成为兴庆区激活乡村活力的关键。
那块田·北典农城研学聚落以秦汉屯田戍边历史为背景，构建“古今
交融”的乡村文旅场景：一方面复刻古代农耕场景，工作人员着粗布
衣演示犁地、播种，游客可亲手劳作感受古人智慧；另一方面打造现
代场景，绿野仙踪景观藤蔓缠绕木架、紫色花穗摇曳，成为网红打卡
点。太空露营舱外观科幻内部温馨，满足“住于田园”的期待；草坪
音乐会上，民谣歌手弹唱乡村歌曲，亲子农耕区里孩子们种下蔬菜
苗，认真模样格外动人。来自湖南长沙的游客梁先生说：“以前过节
要么挤热门景区，要么宅家，这次乡村游太新鲜了，白天体验农耕、晚
上住露营舱，既能感受宁静，又有现代舒适感，以后还想带家人来。”

与此同时，第二届全民健身大赛开幕，设10大竞赛项目，含健
身气功、三大球等传统项目，健步走、钓鱼等趣味活动，赛事将持续
至11月，形成“月月有赛事”的常态化模式。

从景区特色体验到乡村农旅融合再到体育赛事比拼，兴庆区通
过精准定位对接不同群体需求，形成“文旅+体育”的沉浸式体验形
态，持续增强游客黏性，走出一条以深度融合推动全域发展的特色
路径，使文旅体的热度如涟漪般遍及辖区每个角落。
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全域场景搭建起了引流“骨架”，政策的精准引导与服务的暖心
保障，便为这份“骨架”注入“血液”。只有让游客留得下，才能让产
业“活”起来，兴庆区深谙此道，于是以“政府搭台、企业唱戏、群众
共享”为核心，用政策点燃消费热情，用商圈承接流量转化，用服务
提升体验温度。

政策精准发力，是点燃消费的关键“催化剂”。兴庆区将900
万元消费券投向汽车、家电、百货等重点领域，针对不同品类设计
差异化优惠：购车享专项补贴、买家电凭券减免、逛商场可低价购
券；还引导新百、砂之船等龙头企业推出折扣消费卡、品牌低价活
动，与消费券形成“双重叠加优惠”，进一步降低群众消费成本。“买
大家电时，先用政府消费券减了一笔，商场又额外补贴，算下来省
了不少钱，特别划算。”市民马金山的感慨，道出了一系列政策提供
的切实实惠。

更具亮点的是政策的“动态调控”机制。兴庆区依托重点商贸
企业监测平台，实时跟踪核心商圈客流量、销售额，通过消费平台数
据掌握消费券核销情况，某类券需求紧张就及时追加额度，乡村景
区客流增长就推出专项券，让政策始终“跟着需求走”，持续激活不
同领域消费潜力。

商圈特色承接，也让文旅热度转化为“实实在在的消费”。兴庆
区引导各商圈避免同质化，打造“一商圈一特色”格局：新华商圈通
过摇滚音乐节、国潮市集、步行街合唱聚拢人气；吾悦广场联合宁夏
博物馆举办“文创生活节”，以地标集章互动吸引年轻群体；兴庆万
达聚焦国潮文化，推出汉服秀、动漫节，让文化体验与购物深度融
合；砂之船（银川）奥莱引入击剑、匹克球等赛事，将运动元素融入消
费场景，从9月27日开门迎客至10月8日假期收尾，创下62.56万
人次客流、8573万元销售额的硬核业绩。“以前逛商圈只是买东西，
现在能看展、看秀、玩运动，选择特别多。”吉林长春游客詹华华一天
逛了两个商圈，直言“玩得充实，消费也更心甘情愿”。

服务的保障升级，让消费既有“热度”更有“温度”。为破解“停
车难”，兴庆区免费开放千余个机关事业单位泊位，商圈周边增设
临时引导员；协调商家延长营业时间，丰富“夜间消费”场景；推行

“买贵退差”“七天无理由退货”，上线“兴乐购”消费地图提供数字
化指引。针对老年群体，启动“乐享银龄”活动，推出专属折扣、免
费理发；推广“票根经济”，凭演唱会票根可在商圈享额外折扣，进
一步拉动关联消费。“这次来兴庆区过节，不仅玩得开心，买东西也
放心，停车、吃饭都方便，感觉整个城市都在为消费者考虑。”来自内
蒙古乌海的游客马先生说，这份“舒心体验”让他坚定了“以后过节
还来”的想法。

从政策精准滴灌到商圈特色承接再到服务细节升级，兴庆区通
过多维度发力，构建起“引得来、留得住、消费得舒心”的消费生态。
特色街区与大型商超错位发展，首店经济与夜间经济交相辉映，这
套“组合拳”迅速聚拢人气商气，更通过“需求牵引供给、供给创造需
求”的良性循环，打通了消费促进的“任督二脉”。
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当国庆的红绸漫卷天际，恰逢中秋的清辉洒满人间，两般盛景相映成趣，兴庆区以“开城门迎嘉宾”为主题，奏响了文商农旅体深度融合促消费的强音。这场贯穿“双节”、覆盖全域的实践，不仅以
吸引游客373.1万人次，实现旅游收入2964.13万元，同比增长13.75%，重点商业综合体累计销售额达15452.20万元，同比增长27.7%的硬核数据，印证了融合发展的市场活力，更以“千年文脉锚
定消费内核、田园生态拓展体验边界、商业载体承接流量转化”的顶层设计，构建起“业态互嵌、流量互通、价值互增”的消费格局。

更深层的价值在于，这绝非节日红利催生的短期热度，而是兴庆区以融合思维重构区域消费生态的战略探索——它打破了“文商农旅体”各守一方的产业壁垒，将文化塑造成消费的“精神内核”、
商业转化为消费的“落地载体”、农林升级为消费的“生态场景”、体育培育为消费的“动能支点”。

俯瞰兴庆区。本报记者海坤摄
砂之船（银川）奥莱盛大开业。

“双节”假期，鼓楼步行街人潮涌动。

在全国旅游城市定向赛（宁夏兴庆站）上，参赛选手准备出发。

宁夏首届八大碗美食节在兰傒谷商务广场举办。

“开城门 迎嘉宾”2025年
兴庆区“庆国庆迎中秋”双节文
旅促消费系列活动启动仪式。

吾悦广场联合宁夏博物馆开展首届塞上文创生活节。

鸣翠湖国家湿地公园举办巨型南瓜王国活动。

那块田·北典农城研学聚落活动丰富多彩。

黄沙古渡景区举办“大漠黄河·落日长歌”派对。

2025宁夏·银川第二届新能源汽车展在金茂新能源汽车生活港启幕。
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从节日热到常态兴从节日热到常态兴

兴庆区以文商农旅体融合激活区域发展新动能兴庆区以文商农旅体融合激活区域发展新动能
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“双节”期间，兴庆区街头巷尾人头攒动，商圈
景区熙熙攘攘，文旅市场活力迸发，这场消费热潮
并非偶然的“流量爆发”，而是长期布局“文商农旅
体融合”战略的必然结果。如何将“节日热度”转
化为“常态动能”，成为兴庆区推动区域经济高质
量发展的核心课题。

坚持“文化为魂”，是筑牢长期消费吸引力的
根本。兴庆区将持续深挖“三楼两塔”历史文脉，
把“双节”期间广受欢迎的非遗手作、古风演艺等
活动常态化，让市民游客随时能在古城街巷感受
文化魅力；同时整合鼓楼—玉皇阁历史文化街区、
黄河军事文化博览园、鸣翠湖等资源，推出“文化
研学专线”，串联历史探访、军事体验、生态观光等
场景，让游客“一次走进兴庆，深度品味文化”，最
终构建“文化吸引—消费转化—口碑传播”的长效
机制，让文化真正成为拉动消费的“核心引擎”。

推动“全域融合”，是拓展消费增量、打破空间
局限的关键路径。兴庆区将以创建消费“新场景、
新业态、新模式”为契机，深化城乡消费联动：在核
心商圈设立“乡村农产品直供专柜”，让市民随时
买到新鲜农产品；在乡村打造“商圈延伸体验点”，
让游客在田园中享受文创手作、特色餐饮等服务，
实现“城乡消费双向流动”；此外还将引进首店、旗
舰店，培育电竞主题馆、户外露营地等新兴消费场
景，让老城区在保留历史底蕴的同时，持续焕发年
轻活力。

优化“政策服务”，是保障消费常态繁荣的
基础支撑。兴庆区将建立“需求导向”的政策补
贴机制：春节推出“文旅+民俗”消费券，夏季发
放“夜经济”专项补贴，针对老年群体优化“乐享
银龄”服务，针对年轻人推出新兴消费场景体验
券，让政策精准对接不同节日、不同群体需求；
升级“兴乐购”消费地图，整合商圈优惠、景区活
动、停车指引等信息，以数字化服务提升消费便
捷度，让“舒心消费”成为常态标签。

从玉皇阁前的精彩演艺点燃节日氛围，到各
大商圈的消费热潮彰显活力，再到乡村田野的农
耕体验传递烟火气，兴庆区的“双节”实践勾勒出
清晰路径：促消费从来不是追求“一时的热闹”，目
标是实现“长效的繁荣”，文商农旅体融合的核心
也绝非“简单相加”，关键是“相互赋能”，文旅为消
费注入灵魂，消费为文旅搭建平台，城市与乡村之
间、景区与商圈之间才能形成互补共赢的生态。

如今，老城兴庆正以文化铸魂、以消费为
脉，在高质量发展征程中铺就“古今交融、相
互赋能”的新路径。未来的兴庆区，将致力于
把每一份热度转化为持续动能，让消费活力
长久澎湃，让文旅魅力浸润日常，文、商、农、
旅、体将共同协奏出节奏分明、韵律悠长的消
费交响乐章。
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