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无感支付技术的推广应用，能进一
步提升城市停车场的使用效率，在一定
程度上缓解城市停车难问题、提升市民
幸福感，对外更能彰显银川的城市整体
形象。而这些成效的实现，都建立在一
套完整且运行流畅的技术体系之上。近
期，有网友反映，停车场无感支付出现

“不到1分钟扣千元”的异常问题，此外，
还存在车牌扫描不顺畅、缴费环节广告
弹窗过多等情况，这些问题极大影响了
市民的使用体验，让原本旨在提升城市
运行效率的便民举措，沦为城市服务中
的新堵点。

因此，构建高可用、高容错的稳定系
统，是让无感支付真正成为提升城市运
行效率、增进市民幸福感的必要条件。
无感支付依托车牌识别与高速数据传输
技术，任一环节出现系统卡顿或逻辑紊
乱，都可能引发严重问题。技术层面必
须摒弃粗放式扩张的思路，转向对底层
架构的精细化打磨。要构建多重技术保
障机制，强化数据安全与系统稳定性建
设，确保系统在复杂场景下仍能实现车
牌精准识别、费用准确计费，从源头杜绝
因系统漏洞导致的异常扣费问题。

此外，完善的风控与反馈机制，是保
障系统稳定性的重要补充。在筑牢技术
防线的同时，相关方需明确责任划分，搭
建便捷的投诉反馈渠道，确保当系统出
现罕见误判时，群众遇到的问题能得到
及时处理与合理赔付。技术的本质是服
务于人，只有将系统稳定性置于首位，以
扎实的“技术内功”保障数据安全与交易
透明，无感支付才能真正实现便捷与安
心的统一，成为智慧城市建设中令人信
赖的便民服务。
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无感支付绝不仅仅是支付方式的
简单更迭，其核心价值在于通过技术
手段打通数据与支付通道，从根本上
重构城市交通微循环，进而提升城市
整体运行效率与服务品质。

首先，无感支付实现“秒通行”，不
仅让车主告别出口排队的焦虑，更能
缓解停车场周边道路拥堵，提升道路
资源利用效率。尤其是对于银川这样
机动车保有量快速增长的城市，一个
高效的停车管理体系，不仅能间接带
动商圈、文旅等产业发展，更能减少
因停车不便导致的消费流失。因此，
提高车位周转率与新增车位同样具
有重要现实意义。

再从城市运营管理的宏观视角
来看，统一的无感支付体系可将全市
分散的停车数据接入统一平台，为后
续实现停车资源“一张网、一张图、一
个APP”管理奠定坚实基础。这不仅
意味着管理者能实时掌握全市车位
使用情况、开展科学交通调度，更能
打破各停车场之间的数据孤岛。依
托大数据分析，政府可精准识别不同
时段、不同区域的停车需求热点，为
后续的智慧监管、差异化收费政策制
定以及停车资源优化配置，提供坚实
的数据支撑。

打造“无感支付、便捷银川”服务
品牌，是提升城市形象与软实力的重
要举措。一个能让市民“随停随走”、
高效便捷的城市，必然拥有更高的宜
居指数和更优的营商环境。这不仅是
民生工程的扎实落地，更是城市治理
能力现代化的具体体现，能够实现便
民服务与城市发展的双赢。
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银 川 冬 日 ，冰 雪 生
趣。各大开放湖面变身市
民欢乐主场，冰刀轻滑、冰
车驰骋、陀螺飞转，欢声笑
语漾满冰面，凛冽寒风挡
不住湖城人乐享冬日的热
情，尽显塞上湖城的冬日
活力与烟火温情。

冬韵银川
冰趣盎然
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推广无感支付不应止步于便捷，更要
追求惠民实效。无感支付的落地，实则打
开了多元服务新场景，无需手动点击支付
页面只是基础便利，更可依托这一平台拓
展更多关联便民业务。

无感支付的核心是让车辆便捷离场，
而更关键的是让车主拥有直观、实在的体
验感。比如可推出包月制，以月卡、季卡、
年卡等形式，满足通勤族、周边商户等群体
的长期停车需求；也可将无感支付与绿色
出行深度融合，市民每月乘坐公共交通、共
享单车达到一定次数，即可领取停车优惠
券，新能源车主使用无感支付停车，还可享
受额外折扣……此举既鼓励低碳出行、缓
解城市交通压力，又能让群众在践行绿色
生活中收获实实在在的实惠。

此外，无感支付可与本地生活服务深
度联动，打通线上线下消费闭环。例如，联
合商圈内的餐饮、零售品牌推出“停车+消
费”联动优惠，用户通过无感支付完成停车
缴费后，系统自动生成对应商圈的消费抵
扣券，在合作商户消费时，可直接抵扣部分
停车费或享受商品专属折扣；也可与社区
便民服务体系结合，小区业主通过无感支
付缴纳停车费、物业费后，积累的积分可兑
换社区家政服务优惠券、生鲜配送减免等
福利。

同时，无感支付还能与文旅产业跨界
融合，游客在景区使用无感支付停车后，可
免费领取景区导览电子手册，或享受周边
民宿预订折扣，让出行游玩更省心、更省
钱。这些多元的跨界服务场景，不仅让无
感支付从单一的支付工具升级为综合便民
服务载体，更通过资源整合，让科技惠民的
触角延伸到市民生活的方方面面，为科技
惠民打开了更多想象空间。

第一书记年货大集
期待长效、常销

刘薇

春节临近，诸多年货大集里出现了新形式——“第一书
记年货大集”。据报道，该活动由自治区直属机关工委主
办、银川市直机关工委协办，1月26日起在银川市民大厅启
幕。宁夏各地的驻村第一书记纷纷化身“推荐官”，带着上
百种乡土好物亮相，现场推广优质农产品，为乡村好物拓宽
产销渠道。“我和爱人买了槐花蜜和吊干杏，‘推荐官’不仅
让我们先品尝再决定，还教我们泡蜂蜜水的方法，体验特别
好！”市民王丽的点赞，道出了这个年货大集的能量——当
书记们化身推荐官，让乡土好物“活”起来的实践放开了思
路、玩出了花样，更显出了长效托底的必要与诚意。

放得开思路，就是要摆脱村里种城里卖这种种销脱节
的思维，把第一书记“拽”到销售场景中，给产业培育的耕
耘者再加一个身份——产品推广的代言人。你看，十多个
第一书记坐镇展销区，带着枸杞、胡麻油、土蜂蜜等百余种
特产，主动“唱主角”：讲产地故事、说产品特色，甚至现场
教市民泡蜂蜜水的方法。这种“从田间到展厅”的直接对
接，把乡土好物带出“深闺”，也把专业的产业培育转化为
大众消费体验，本身就具备较大的传播力、亲切感与信任
感。事实上，以第一书记为主角所营造的体验，给乡土好
物销售增加了新的场景，在电商直播带货和短视频引流等
网络依赖之外，实地实景线下销售所欠缺的引力点，借由
亲切感和信任感添补上了。反过来说，与市民、消费者面
对面的互动交流，亦可点播乡土好物之种与销，而第一书
记们本次所获经验、信息，能助力他们更好地将产业培育
的耕耘者、产品推广的代言人这双重身份相融合，在田间
与市场双向发力。

花样多，才能留住人、吸引人。所以，玩得出花样，就
是要关注到“年货大集+N”这种场景融合优势。“第一书记
年货大集”后续还有数场，地点有商圈也有农旅产业园，这
种“年货大集+商圈+农旅”的场景融合，精准覆盖不同消
费群体：喜欢热闹商圈的年轻人、想体验农旅融合的家庭、
追求实惠的市民，都能找到自己的心头好。其关键，不是
把活动简单堆砌，而是站在需求端做供给，让乡土好物既
能走进城市核心商圈，也能融入农旅体验场景，真正让城
乡消费双向奔赴。

大集背后，还需要着眼于乡村产业的长期发展，以保
障托底，建立产业培育、产销对接的长效机制。首先要让
反馈闭环，每场活动后梳理热门产品、市民建议，联动驻村
工作队和合作社，指导农户扩大种植规模、优化加工工艺，
把市民喜好变成产业方向，让市场需求直接反哺产业升
级。其次是渠道建设，除了线下专场，不妨搭建“第一书记
云带货”直播间，把临时大集变成固定纽带，以突破地域限
制；还可以与本地商超、社区团购平台签订协议、搭设专
柜，让市民平时也能买到地道乡味；甚至可以把年货大集
升级为四季展，让城乡产销对接从季节性变成常态化。最
后，对于第一书记这个主角，强调的还是将他们的推荐官
角色从临时变成常态，在产销环节双向发力的同时，横向
拓展，与科研、质检机构更广泛合作，甚至可以成立“第一
书记产业联盟”，定期交流各地产业经验，共享市场渠道，
让单个村的小特产变成共享的大名片。

《岩话》的舞台可以更广阔
周志翔

1月25日晚，银川高级中学创排的群舞
作品《岩话》在中央广播电视总台综艺频道
《开门迎春晚》节目中惊艳亮相。这部以贺兰
山远古岩画为灵感的原创舞蹈，由该校27名
中学生倾情演绎，该作品此前已斩获荷花奖，
此次更是凭借独特的艺术表达和深厚的文化
内涵赢得现场认可，并获得春晚推荐卡。

舞蹈《岩话》以远古岩画为核心灵感，学
生们通过肩背颤动、腾跃挥洒的肢体语言，精
准复刻了先民狩猎、祭祀的原始图景，最终凝
聚成一座“人形岩山”。舞者们通过关节顿挫
与肌肉颤动，细腻模拟岩石肌理，让沉睡千年
的岩画符号在舞台上“苏醒”。

能在央视舞台赢得认可，是对学生们用
心演出的最佳肯定。同时也要认识到，文艺
作品想要出彩出圈，从本地历史文化资源着
手仍是最大的突破口。舞蹈的背后，演绎的
是千年前贺兰山先民们的生活图景，传递的
是中华民族悠久历史的一脉相承。

唯有接地气的文艺作品，才能真正引发
人们的共鸣。这份“地气”，来自创作者扎根
大地的走访调研，来自表演者身临其境的倾
情演绎，更再次诠释了一个道理：唯有扎根宁
夏、了解宁夏，才能真正表达好这片土地上的
厚重底蕴与鲜活气息。从贺兰山的千年岩画
到黄河岸边的古老灌区，从黄沙古渡的大漠

苍凉到塞上江南的田园诗意，每一处风景、每
一种民俗，都承载着宁夏独特的文化基因。
唯有将脚步深深扎进这片热土，感受它的四
季流转，聆听它的历史回响，才能让文艺作品
饱含真情实感，让宁夏的故事被更多人听见、
看见，让这份来自西北大地的文化力量，跨越
地域与时空，触动每一个热爱文化、向往美好
的心灵——这每一个环节，缺一不可。

群舞作品《岩话》的成功，是宁夏艺术领
域的一次重要突破，其价值更可进一步拓展，
不只局限于舞台之上。我们可以考虑将《岩
话》的演出场景从央视舞台延伸至贺兰山岩
画景区，打造“岩画+舞蹈”的沉浸式体验项

目：游客在参观岩画古迹、触摸千年文明印记
后，随即观赏这场复刻先民生活的舞蹈，让静
态的岩画符号与动态的肢体艺术形成跨越时
空的对话，从而加深对贺兰山文化的立体感
知。当前，银川文旅产业发展正需要一个兼
具话题性和艺术性的核心产品来带动，不妨
让《岩话》承担起这一角色，既让外地游客在
游览中读懂岩画的历史价值与艺术魅力，也
让本地市民在家门口欣赏到这部精品力作。
这样一来，《岩话》不仅能成为银川文旅的“流
动名片”，更能串联起历史遗迹、艺术演出、文
创消费等多个产业环节，为银川文旅产业高
质量发展注入源源不断的新活力。

当前，银川市锚定现代都市农业发展
目标，正全力推动农业产业朝着更精、更
优、更深的方向转型。在这一进程中，打造
并持续擦亮“妙选银川”区域公用品牌，不
仅是提升农产品竞争力的关键之举，更是
推动产业升级、助力乡村振兴的重要引擎。

品牌是农业产业化的重要手段，也是
产品走向市场的敲门砖。如今，银川市通
过精细加工，生产出高附加值农业产品，实
质上是在为品牌建设夯实根基。有了“妙
选银川”这一统一且高标准的品牌形象，原
本分散的农产品就有了统一的“身份证”，
能聚焦更多市场注意力，进一步扩大市场
覆盖面。这不仅能倒逼生产端提升标准化
水平，更有助于将农业产业链条向后延伸，
提高产品附加值。通过品牌赋能，让银川
的优质农产品成为市场上的“香饽饽”，从
而真正实现产业价值最大化。

除此之外，再好的产品，如果走不出
去，也无法转化为实实在在的收益。银川
市创新开展农产品“进机关、进景区、进社
区、进展会”系列活动，正是为了打通产销
对接的“最后一公里”。这些举措让“妙选
银川”的优质产品直接面对终端消费者，既
能通过机关食堂、社区摊位等贴近生活的
场景建立稳定消费群体，又能利用展会平
台展示品牌形象、拓展客源。这种全方位、
多场景的市场渗透，不仅解决了“酒香也怕
巷子深”的问题，更在消费端增强了群众对
银川农产品的信任感。

在数字化时代，品牌建设更需要加上
互联网赋能，银川市推进品牌抖音平台建设
及本地网红培养计划，彰显了其在农业品牌
营销上的前瞻性。依托新媒体的传播优势，
能将“妙选银川”的品牌故事讲得更生动、传
播得更远。这不仅有助于吸引年轻消费群
体关注，更能突破地域限制，让银川的农产
品走出宁夏，走向全国更广阔的市场。

总而言之，对银川的农业产业来说，“妙选银川”不仅
仅是一个商标，更是银川现代农业发展的集中体现。通
过项目化推进品牌能力提升，持续在品质提升、渠道拓
宽和营销创新上下功夫，必将让“妙选银川”这块金字招
牌越擦越亮，为银川农业产业高质量发展注入源源不断
的动力。
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无感支付，提速只是第一步
刘薇吴戈周志翔

停车场建设和管理是优化交通秩序、提升城市品质的
重要内容，也是回应群众关切、增强群众获得感的民生工
程。为此，银川提出了统一管理、统一政策、统一支付、统一
监管、统一服务的目标要求，构建全市停车“一张网、一张
图、一个APP”体系的同时，全力打造“无感支付、便捷银川”
服务品牌。

推广无感支付，既戳中了车主排队缴费的痛点，也能让
城市停车资源用得更合理、管理更省心。这项服务要真正
落地见效，既得把“方便”的核心价值做足，也得把“放心”的
底线守牢，把“惠民”的边界拓宽，多琢磨些贴合群众需求的
优惠和联动服务。

制图：朱佳妮（AI辅助生成）


