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金融

“有了这笔贷款，我们村今年再
也不用为资金周转犯愁了。”平罗县
宝丰镇中方村经济合作社负责人马
先生一说起建行，直竖大拇指：“建行
的贷款太方便了，工作人员上门服
务，我就在手机上点一点，才一周多
的时间，100万元贷款资金就到账
了，真是太高兴了，为他们点赞！”

10月20日，建行宁夏区分行成
功投放全区首笔“集体信用贷”，发挥
金融“活水”作用，助推新型农村集体
经济发展，也为全行打造了可复制的
农村集体经济组织融资服务案例。

“集体信用贷”是建行针对农村集体
经济组织研发的首款信用类贷款产
品，以线上线下结合的方式办理，额

度最高500万元，期限最长3年，客
户可通过“惠懂你APP”进行办理。
该产品满足农村集体经济组织生产
经营需求，用途包括购买生产资料、
规模化养殖、支付托管资金、农业社
会化服务资金等，为全面推进乡村振
兴提供有力支撑。

首笔“集体信用贷”落地上线只

是起点，下一步，建行宁夏区分行将
抢抓市场窗口期、同业先发优势，加
快推广“集体信用贷”贷款投放力
度，全方位推动新型农村集体经济
发展，助力乡村基层治理体系现代
化建设，打造服务宁夏乡村振兴的

“建行名片”。
延芳芳

经过三十年高速发展，人身
险市场的客户需求发生了较大
转变。保险已经不再是一份简
单的保障，而是承担着更多财富
增值、医疗健康、养老服务、代际
传承等诉求。在此背景下，平安
对保险产品端持续进行改革创
新，依托“综合金融+医疗健康”
优势，推出“保险+健康管理”“保
险+居家养老”“保险+高端养
老”三大核心服务，满足了客户
从健康、医疗到养老的全生命周
期需求，也为平安开辟出三条新
的差异化增长曲线。

“医疗健康”方面，2023年
前三季度，平安寿险已服务超
1900万客户，同比增长超10%；
居家养老方面，截至2023年 9
月末，平安居家养老服务已覆盖
全国54个城市，累计超7万人获

得居家养老服务资格，54城中
超50%投保人已激活居家服务
权益；高端养老方面，平安臻颐
年三亚体验中心于2023年7月
开业运营，广州颐年城项目于
2023年8月举行开工仪式。

此外，通过家庭医生和养
老管家的深度、高频客户服务，
平安集团为客户建立了专属的
健康档案，提供会员制的医疗
健康养老服务，串联“到线、到
店、到家”服务网络，涵盖咨询、
诊断、诊疗、服务全流程，通过
与AI相结合实现7×24小时秒
级管理。

从2018年酝酿主动变革，
到2019年正式开启寿险改革、
实施“4渠道+3产品”战略，历时
三年，平安寿险先于行业改革，
也早于行业收获改革红利，成效

开始显著释放。有分析人士认
为，伴随宏观经济持续复苏，这
或成为平安下一个长景气周期
的新起点。

2023年前三季度，在复杂
多变的市场环境下，金融行业整
体受到一定影响，但行业长期向
好的基本面不会改变。中国平
安表示，公司将坚定不移走中国
特色的高质量发展道路，在董事
会的领导下保持战略定力、修炼
内功、稳中求进，继续深耕金融
主业，深化“综合金融+医疗健
康”双轮并行、科技驱动战略，持
续提升经营管理水平，全面推进
数字化转型，落实降本增效，保
持利润分配政策的连续性和稳
定性，维护股东价值投资和长期
回报。
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建行宁夏区分行

成功落地全区首笔“集体信用贷”产品

中国平安前三季度
实现归母营运利润

10月27日下午，中国

平安公布2023年前三季度

业绩。整体来看，中国平安

的经营业绩保持较强韧性，

综合金融战略持续深化，金

融核心主业保持平稳。集

团实现归属于母公司股东

的营运利润1124.82亿元，

归属于母公司股东的净利

润875.75亿元，年化营运

ROE达16.7%。平安集团

归母净资产突破 9000 亿

元。客户经营业绩持续增

长，截至2023年9月末，平

安个人客户数近2.30亿，

客均合同数达2.99个。

作为平安集团核心业

务之一，平安寿险及健康险

业务延续今年以来的强势

表现，改革成效进一步显

现。前三季度，寿险及健康

险新业务价值 335.74 亿

元，可比口径下同比增长

40.9%，超越市场预期。分

析人士认为，作为寿险利润

的先导性指标，平安的新业

务价值表现持续向好，在未

来将对平安寿险业务创造

持续长期增长的价值。

前三季度，伴随着市场需求
逐步回暖，平安寿险经营稳健发
展，实现营运利润849.11亿元。
平安寿险与健康险新业务价值
同比增长 40.9%，表现优于行
业。同期中国人寿披露前三季
度新业务价值同比增长 14%。
从保费收入来看，前三季度平安
寿险原保险合同保费收入约为
3826.52 亿元，同比增长7.7%，

增速位居上市险企前列。
具体分析来看，平安寿险经

营提振，主要得益于渠道综合实
力提升以及产品体系的优化和
创新。在渠道端，代理人渠道通
过绩优分群与精细化经营，队伍
结构不断改善，产能显著提升，
人 均 新 业 务 价 值 同 比 增 长
94.4%，近乎翻番。除代理人渠
道之外，平安坚定不移地发展更

为均衡的专业化销售渠道。前
三季度，银保渠道、社区网格及
其他等渠道贡献了平安寿险新
业务价值的15.8%。

为做好存续客户服务，平安
寿险持续推广社区网格化经营
模式。截至2023年 9月末，平
安社区网格渠道已覆盖全国50
多个城市，组建超1.1万人的高
素质专员队伍。

A 新业务价值增长40.9%
代理人渠道人均新业务价值接近翻番

B “保险+”产品体系持续升级
构建差异化竞争优势

1124.82亿元

寿险新业务价值大增40.9%


