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扶持更多在一线的科研力量
周志翔

为期5天的2024年一线创新工程师培
训班（第三期）如期结业。今年培训吸引了银
川市15家企业30个创新小组的60名科技研
发人员和一线工程师参加，形成创新实践课
题成果30项，涉及装备制造、新能源、新材
料、新食品、纺织、现代农业等多个专业领域。

企业是创新的主体，也是创新的前
沿。为企业培养更具创新精神的科研人
员和一线创新工程师，可以助力企业推
动技术创新与产业升级，加速科技成果
转化，缩短从理论到应用的距离，真正提
升企业的核心竞争力。

企业的科研人员与一线创新工程师
是技术创新的直接实践者，他们深入生产
一线，能够敏锐地捕捉到市场需求和技术
发展趋势，通过不断尝试和优化，推动产
品、工艺和服务的创新。这种创新是推动
产业升级、提高产品附加值和市场竞争力
的关键。而培训班的举办，则让科研人员
和一线创新工程师有了更好学习交流的
平台，更有利于他们今后的工作。

科研成果要转化为实际生产力，离
不开科研人员和一线创新工程师的参
与。此次培训班通过多样化教学模式，

向参训学员讲授了TRIZ理论的原理、技
术问题的解决方法与分析、TRIZ在管理
领域的应用等18个方面的技术创新理论
知识和实践操作，不可谓不专业，能否助
力科研人员和一线创新工程师实现科技
与经济的紧密结合，还有待检验。

市场环境瞬息万变，企业需要不断
调整策略以适应新的形势和变化。科研
人员和一线创新工程师通过持续创新，
才能够增强企业的灵活性和适应性，使
企业在面对市场变化时迅速作出反应，
抓住新的发展机遇。

愿国产3A游戏越来越多
吴戈

国产3A大作《黑神话：悟空》8月20
日上线后，迅速占领各大社交平台、短视
频平台“头版头条”，并且很快登顶游戏
热销榜单。所谓3A游戏，简单来说就是
高质量、高体量、高成本的单机游戏。

为什么这款游戏能迅速成为社会各
界的“宠儿”？首先是因其精致的制作，深
厚的文化底蕴，精美的画面，反复打磨的
剧情和荡气回肠的背景音乐，都让玩家能
获得最好的游戏体验。而为了做好这一
点，游戏研发团队到全国12个省份的33
处古迹，进行实地三维扫描，再通过高科

技手段1:1复制，让玩家能身临其境地遨
游在雄奇壮丽、光怪陆离的中国神话世界
中。其次，在单机游戏市场，一直是国外
制作商的天下，国产3A游戏根本没有，于
是很多国内玩家特别希望能出一款国产
3A游戏，因此，国产3A大作《黑神话：悟
空》上线后便得到了极大的关注。

在《黑神话：悟空》爆火时，我们也要对
中国游戏产业有更多思考。其实游戏有时
候不仅仅是游戏，它会在无形中对玩家进行
文化输出，就如《黑神话：悟空》的游戏视频
一经曝光发布，便在世界范围内掀起了一波

话题，不少外国主播开始考据中国神话背
景，这何尝不是一种文化宣扬？可以说，无
论在制作宣发上还是影响和价值上，《黑神
话：悟空》作为国产3A游戏的开山之作，都
为后人做好了示范。但也要清楚地认识到，
一款游戏的爆火并不代表国产游戏的整体
崛起，在更大范围内进行横向对比后不难发
现，国产游戏依旧还有很长的路要走，尤其
是在内容创作和行业可持续发展上，需要有
更多方面的支持，以《黑神话：悟空》为榜样，
不断探索和创新，才能让中国游戏产业在更
大范围内，拥有更高的地位和更多的粉丝。

餐馆外卖放心不？社会监督成了必备
刘薇

继“幽灵外卖”之后，“国潮外卖”最
近引发热议，有人将那包装近乎相同的
外卖称为“外卖刺客”，说难吃、不卫生，
甚至“拿外卖都带着羞耻感”。外卖真就
这么让人不放心？咋样才能让人放心？

最近，有美食博主发起活动，叫“干净
小馆觅食记”——花100元与外卖小哥一
起去品尝小哥认为最干净的餐馆。活动
让干净卫生的餐馆收获了人气，也让卫生
不达标的餐馆“汗流浃背”，那些得到外卖
小哥认可的餐馆则被戏称为“骑手严选”。

“骑手严选”何尝不是一种社会监

督？正因为消费者无法亲自查看后厨环
境，才会担忧餐品不够卫生。外卖小哥
频繁奔波于各家餐馆，其真实体验是餐
馆卫生的第一手资料，“眼见为实”填补
了信息不对称的空白，且不同于官方检
查与平台点评。

这倒不是说官方检查作假，而是检
查不能天天查，有些餐馆应对检查又太
过有经验。为此，贺兰县市场监督管理
局这两天开展了“随机查餐厅”活动，正
向全县征集民意，想找出2024年夏季期
间消费量大、最关注、最期待、打卡最多

的餐饮单位去查一查。这是继银川推出
“每月查餐厅”活动后的“你点我查”，也
是想把社会监督融入其间。

无论“骑手严选”是外卖小哥遵从主
观感受给出的良心推荐，还是被群众点
名的“随机查”，社会监督成了必备，压力
也给到了卫生不达标餐馆，同时对认真
经营的餐馆亦是肯定。当然，与其说监
督对餐馆是种压力，不如说是促使行业
自我约束自我革新的驱动力。希望大小
餐馆经营者们能从压力中找到餐品创
新、经营创新之法。

互联网广告不能“躲猫猫”
孙瑞亭

网络时代，广告的呈现形式已经发生
巨大变化，直播带货、网红探店、“种草”帖
文等隐性广告越来越多，如何进行有效识
别需要予以规范。对此，市场监管总局日
前发布《互联网广告可识别性执法指南》，
这为职能部门开展互联网广告可识别性
监管执法提供了有效指引，从而促使广告
发布者可以通过文字标注、语音提示等方
式，增强互联网广告的可识别性。

何为互联网广告可识别性，说白了就
是要让互联网广告能够与其他非广告信
息相区别开来，从而让消费者很容易地分
辨出其为广告。之所以要进行规范，是因
为以直播带货、网红探店、“种草”帖文等
主要形式的软性、隐性广告已经成为主
流，通过相关账号的流量加持，其传播力
能够给商家带来极大的流量、人气和收
益。在这个过程中，很多互联网广告的不
规范支出显露无遗，尤其是缺乏可识别性
或识别性模糊。以网红探店、“种草”帖文
为例，很多文章、视频的作者将相关商品

或服务“吹上了天”，但并不标注“广告”
“赞助”“推广”等字样，不免让一些受众会
产生误解、受到影响，因为是作者的真实
体验，进而对相关商品或服务产生心理认
同。事实上，很多文章、视频的作者表面
上在社交平台“种草”、分享感受，背地里
为商家推送广告、搞营销，具有一定的迷
惑性和欺骗性，让不明就里的网友入坑。

这类“推文”“软文”不免让人产生“拿
人家的手短、吃人家的嘴软”的怀疑，显然
是具有一定误导性的，而且是违反广告法
的，即涉嫌侵犯消费者的知情权和选择
权。“广告应当具有可识别性，能够使消费
者辨明其为广告。通过大众传播媒介发
布的广告应当显著标明‘广告’，与其他非
广告信息相区别，不得使消费者产生误
解。”《广告法》第十四条对此有着明确规
定。不过，这类软性、隐性广告的“高明”
之处就在于其难以有效识别，尤其是对于
一些老年人和未成年人来说，可能夹杂在
公众号文章、短视频中间的那些有着明显

标识的广告能够轻易识别，但那些识别
性不强甚至根本无任何标识的“软广”在
潜移默化中的影响是较为严重的，很有
可能会诱发非理性消费。

正因为如此，要求广告发布者通过
文字标注、语音提示等方式来增强互联网
广告的可识别性是极为必要的，而不是

“躲猫猫”。如此一来，能够让消费者很直
观地发现直播带货、网红探店、“种草”帖
文中的商业性，从而谨慎、客观地来对待
自己所看到的信息，有效认识到广告中所
带有的劝导、选择、适度夸张等特性，从而
选择自己的消费方式与额度。随着《互联
网广告可识别性执法指南》的发布，在具
体的指引下各职能部门要形成合力，强化
执法力度，对社交平台上的违法违规广告
以及发布者进行严格查处，特别是要运用
大数据筛查等新技术手段，及时有效发现
并查处。此外，网络平台要严格履行审核
把关责任，对涉及广告的内容要有效识
别，维护消费者的知情权和选择权。
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