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让宁夏文创走出去
刘薇

上海田子坊，二十多年前就改造
成文化街区、网红景点。一周前在那
里，来自宁夏的游客意外发现一家小
店，铺满了各式宁夏文创产品。从萌
化人心的滩羊玩偶盲盒，到岩画、文
物、特产、地标建筑系列，各个设计精
巧、可可爱爱。惊喜不？

有人把文创叫作“旅游的最后一
个景点”，还真是形象。当创意经济迅
速崛起，文创产品随之出现并成为文旅
融合最直接、最有延展性的代表。但时
至今日，它所面临的瓶颈不再仅仅是创
意与设计，还有产品运营和销售。

说到这里，能在上海看到如此众
多且有代表性的宁夏文创产品，真的
不枉此行——宁夏人找到了属于家乡
的一份亲切，外地人甚至不用去宁夏，
也能通过它们近距离感受宁夏风物风

情与发展，从而产生对宁夏的兴趣以
及去宁夏的渴望。这是条绝佳路径，
文化需要生根也需要传播，地方旅游
产业发展更需要走出去、传播开来，所
以反映在文创产品上，创意设计、运营
销售都要能“走”得出去。

至于它的出发点，一定是市场，是
消费需求。需求有哪些？无非有趣、
有用、有文化内涵。当然，若能结合年
轻一代的“玩兴”，让文创都能玩得起
来就完美了。正如那出现在田子坊的
小滩羊，抖音里已经亮出了它的新伙
伴——当银川一秒入秋，创作者立马
换了新包挂手工麻编小羊，纯羊毛质
地还穿了小毛衣，更可爱了有没有！

所以说开发运营好文创产品，除
了注重创意设计，让其形象化、故事
化、更好看、更有趣，还要拓展销售空

间与渠道，尽量打破地域思维限制，
而且不止线下，线上运营销售同样重
要。销售滩羊盲盒的那家文创店叫

“黄河尧文创”，开发设计者也是它，总
部在银川，是黄河数字出版传媒公司
旗下一间融合创意工作室，产品量不
少，铺到了博物馆、网红书店、景区景
点，甚至上海网红街；线上社交平台，
它也有店铺账号，做得了产品，也做得
了短视频，与宁夏文旅、文博等官方账
号联动推广。

让游客在更多的地方，甚至足不
出户就能看到、买到宁夏文创，这当然
越多越好。文创产业链条上，以线上
线下立体化营销渠道构建完整消费闭
环；以人员、资金、政策等全方位支持
保障开发运营的专业性，坚持下去，宁
夏文创就能走得更远、更广、更稳。

用好城市体检
周志翔

2020 年以来，我市连续 5 年开展
城市体检，系统推进城市更新，让影
响城市竞争力、承载力和可持续发展
的“城市病”得到有效治理。有关部
门借助地理信息系统软件，将专业技
术人员逐楼栋、逐单元、逐楼层、逐设
施调查采集的数据录入数据库，便于
进行查看、编辑、分析和管理，从而更
好地实现城市体检指标的持续对比
与分析。

城市如人的身体，各项指标如
何，哪些短板需要补强，都需要定期
体检。城市体检通过综合评估城市

发展建设状况，能够发现城市在发展
过程中存在的问题和短板，从而有针
对性地制定对策，达到优化城市发展
的目标。这一过程可以助力城市更
加科学、合理地规划未来发展方向，
确保城市发展的可持续性和宜居性。

补齐城市建设短板。城市体检
涵盖了城市的各个方面，包括住房、小
区、市政设施等，通过全面、深入的体
检，可以及时发现这些方面的短板和
不足，为制定有效的治理措施提供依
据。银川市近年来实施的疏堵提畅、
老旧小区改造、小微公园打造等项目，

都是城市更新的重要内容。城市体检
为城市更新提供了调查基础，实施城
市更新也会更加精准有效，将有限的
资源运用到城市功能完善、基础设施
更新改造、生态环境修复等工作上，逐
步提升城市整体面貌和品质。

此外，城市体检还是推动城市
高质量发展的重要手段。城市不可
能一直保持全新状态，但可以通过
定期体检和持续整改，不断优化城
市的软硬件设施、改善城市环境，提
高居民生活质量，推动城市健康、可
持续发展。

加大供给 释放体育消费需求
孙瑞亭

近日，国家体育总局在国务院新
闻办公室举行的“推动高质量发展”系
列主题新闻发布会上表示，将加大设
施供给，缓解“一位难求”的现状，满足
群众参与体育运动、进行体育消费的
需求。

近年来，我们能够非常真切地感
受到身边公共体育设施的逐渐完善，
小区周边和城市公园内的健身步道、
锻炼器材、运动场地在持续建设更新
中，尤其是在建设中与河湖湿地、小微
公园、道路改造等生态系统修复和城
市更新工程紧密结合，让全民健身这
件看似很宏大的事情，很“随意”地就
发生在我们身边。的确，随着大众参
与体育运动、进行体育消费的热情不
断高涨，体育消费的黏性不断增强，越
来越多的运动项目走入了日常生活，
但相对于持续高涨的热情与需求，健
身设施和运动场地数量的缺口还不
小 。《银 川 市 全 民 健 身 实 施 计 划

（2022—2025年）》曾给出目标：到2025
年，全市人均体育场地面积达到3.6平
方米以上，新建健身步道30公里，城市
社区10分钟健身圈、行政村15分钟健
身圈实现全覆盖。因此，在全民健身
上升为国家战略的当下，要进一步增
加体育设施供给，满足体育消费需求。

首先，要加强场地设施供给。场
地设施是基础，一方面要加大体育场
地设施建设，开展公共体育场馆免费、
低收费开放。另一方面则要对已有体
育场馆进行智能化升级改造，鼓励“错
峰”运动，提高场馆利用率。其次，要
加强体育产品供给。体育产品的延
伸，尤其是在新消费场景上的应用能
够为大众打开新的运动领域，同时也
要在大众赛事服务上创新，能够提供
多层次、多样化、个性化的体育服务。
另外，要加强政策措施供给，强化文体
商旅融合发展的路径，激发和释放体
育消费市场的活力。对此，国家体育

总局给出明确答复：高度重视体育场
馆向社会开放工作，积极会同有关部
门提升公共体育场馆的利用率和服务
水平。比如扩大公共体育场馆补助范
围，补助不再限于大型场馆，广受群众
欢迎、符合条件的中小型场馆、全民健
身中心也纳入补助范围。此外，明确
了公共体育场馆低收费，一般不高于
当地市场价格的70%。

因此，在提高健身场地设施供给
水平、丰富全民健身赛事活动、激发
体育社会组织活力、升级全民健身服
务水平、丰富赛事消费场景的同时，
还要通过打好政策牌、活动牌和宣传
牌，来激发和释放体育消费需求。比
如这两年推出的“体育赛事进景区、
进街区、进商圈”“跟着赛事去旅行”
等活动，就很好地融入了大众日常生
活，既满足群众参与体育运动、进行体
育消费的需求，也提升了消费市场的
活跃度。


