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平安人寿宁夏分公司
举行高端客户尊享会

消费贷市场利率迎来密集调整。
记者调查发现，自4月份起商业银行已
陆续上调消费信贷产品利率，此前常见
的“2字头”优惠利率已难觅踪影。当
前市场主流产品利率集体上调至3%及
以上。

近日，多家银行上调个人消费贷利
率，此次利率调整涉及国有大行、股份
制银行及城商行等机构。

具体来看，国有大行方面，如中国
银行“中银E贷”的年利率由2.72%上
调至3.1%；建设银行“快贷”产品年利
率从2.8%调整为3%。股份制银行调
整幅度更为显著，其中，招商银行“闪电
贷”年利率由2.58%上调至3.4%；兴业
银行“兴闪贷”年利率从2.78%提升至
3%起。城商行中，宁波银行的消费贷
新客专享的年利率为3.0%，而此前在
叠加优惠券后最低至2.49%。

苏商银行高级研究员杜娟对记者
表示，此次利率调整背后的三重动因，
一是银行“内卷”导致贷款利率下行快、
存贷利率与政策利率偏离度较大，进而
影响调控效果、制约货币政策空间，此
次上调消费贷利率也是遵循监管导向
的结果；二是银行净息差处于历史低
位，从已披露的2024上市银行年报看，
零售金融的营收利润承压，上调消费贷
利率也在一定程度上缓解压力；三是内
卷式竞争，价格战可能引发贷款定价难
以覆盖客户风险的问题。

今年以来，在扩大内需、提振消费
的政策导向下，银行消费贷利率竞争持
续加剧。国家金融监督管理总局日前
印发通知，鼓励银行业金融机构在风险
可控前提下，加大个人消费贷款投放力
度，合理设置消费贷款额度、期限、利
率，优化资源配置。

此前，多家银行调整消费贷产品，
普遍实施“提额延时”政策，并进一步降
低贷款利率。苏商银行特约研究员薛
洪言对记者表示，银行消费贷利率下调
短期内虽能刺激信贷需求，但需警惕过
度负债风险及资金挪用隐患。

上海金融与法律研究院研究员杨
海平对记者表示，商业银行在大力拓展
消费贷的同时，应该强化消费贷风险防
控。一是进一步完善消费贷业务策略，
紧跟政策导向确定消费贷具体方向；二
是迭代消费贷智能风控模型，并运用多
维度数据监测分析消费贷，捕捉预警信
号；三是严密监控消费贷的用途，一旦
发现挪用就启动加速到期机制；四是用
好消费贷纾困政策；五是加强交叉营
销，增加客户黏性。

随着市场的不断发展，消费者需求
趋向多元化，不再仅关注利率，更看重

产品服务综合价值。未来银行竞争将
从单纯放贷转向消费场景全周期服务。

中国银行研究院高级研究员李佩
珈对记者表示，为更好发挥支持消费的
主力军作用，银行可从以下三方面着
手：在供给侧层面，银行可围绕数字、绿
色、健康等消费重点领域，加大对消费
供给主体的金融支持，尤其重视服务消
费供给主体。在需求侧层面，银行可提
高居民消费贷的可得性与便利性，开发
针对文化旅游、医疗保健等服务消费的
定制化金融产品，聚焦市民新需求，加
大对中低收入人群消费贷的支持。在
下沉市场方面，银行要深度融入乡村振
兴战略，依据下沉市场文化、习俗和消
费特点定制产品，加强耐用品消费等领
域信贷支持，开展基于新型抵押物的消
费金融产品。

彭妍

多家银行消费贷利率重返“3字头”

为庆祝公司发展新里程，进一步深化客户服务与品

牌建设，平安人寿宁夏分公司于4月5日在银川市万豪

酒店成功举办高端客户尊享会。会上，该分公司宣布于

4月8日推出盛世金越司庆版新产品。本活动以“全心

权益只为你”为主题，吸引了众多客户、代理人及媒体代

表参与，现场气氛热烈，反响良好。
“

活动伊始，主持人开场致
辞，向到场嘉宾及客户表示热
烈欢迎，并简要介绍了活动主
题及嘉宾阵容。经济学家田
家广带来主题为《经济步入

“深水区 保险静待 新周期”》
的讲座，深入剖析了当前中国
经济面临的机遇与挑战，并对
未来经济发展趋势进行了全
面解读。讲座内容涵盖中美
战略角力、政策导向、利率下
行与老龄化背景下的保险行
业机遇等多方面问题，引发广
泛关注。

田家广指出，中国在科技
创新领域的利器逐渐崭露头
角，DeepSeek的问世标志着
第四次科技革命正在加速推
进，民企座谈会释放的科技创
新最强音，为中国在新一轮科
技竞争中占据有利地位奠定
了基础。科技为矛、内需为
盾、投资于人、内需为先的政
策导向，将成为未来经济发展

的主要方向。此外，他强调，
产业转型正在推动经济从“创
富时代”向“财富管理时代”历
史性逆转。最后，田家广聚焦
老龄化背景下的保险行业机
遇。他强调，分红险不仅是应
对“钱变毛、人变老、政策变
天”不确定性的理想选择，更
是政策、需求、资本三重共振
下的价值回归之路。田家广
的讲座内容丰富、观点鲜明，
为听众提供了全新的视角，也
为未来经济与保险行业的协
同发展提供了重要参考。
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紧接着，平安人寿销售推动部佟

钟明经理带来《山河处处是平安》的主
题报告，对金越司庆版产品进行了详
细介绍。他从产品设计、保障功能、市
场定位等方面进行了全面解析，展现
了这款产品的独特优势和市场竞争
力。佟钟明表示，金越司庆版产品于
4月8日正式上市，该产品是公司回馈
客户、服务社会的重要举措，旨在为客
户提供更全面、更优质的保险保障。
此次发布的“盛世金越司庆版”分红型
增额终身寿险产品，与传统增额寿险
不同，不仅保留了身故保障持续增长
至终身的特性，现金价值终身递增的
特性，还创新性配置分红账户，让客户
享有参与我们分红保险业务可分配盈
余的权利。

平安人寿宁夏分公司营业部经
理代表余惠玲采访表示，产品的核心
优势主要体现在两个方面，一是身故
保障与现价的双重提升，保额和现价
会随时间双线递增，同时客户还能享
受保单分红，增添额外惊喜。二是为
这款产品配置了优质账户，聚焦长
期、分红的另类资产，以期望实现更
高的回报，非常适合那些希望兼顾长
期保障和财富稳健增值的客户。

银川业务发展区经理刘燕采访
表示，针对消费者对分红型产品收益
不确定性的担忧，平安人寿将通过科
学的资产配置、多元化投资策略以及
收益平滑机制，尽量降低分红波动，
并定期披露分红实现率，保持与客户
的透明沟通。
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在全场期待的目光中，活动迎来
了高潮——司庆版金越产品上市启
动仪式。启动仪式后，宁夏当地主
流媒体对活动进行了现场采访报
道，进一步扩大了活动的影响力。

此次发布会不仅是一场产品上
市的盛事，更是一场传递财富规划理
念、深化客户服务的盛会。平安人寿

此次推出的“盛世金越司庆版”不仅
是一款创新的产品，更是结合了平安
集团“产品+服务”的核心理念，为客
户提供更加优质的服务。未来，平安
人寿将继续以客户需求为导向，不断
优化产品和服务，为客户创造更大的
价值。
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司庆版金越产品
上市启动仪式。


