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企业进军茶饮领域，这种创新不仅需要
企业自身探索，更离不开政策助力。

记者了解到，今年2月，我市出台了《银川
市关于加快乳制品加工业高质量发展的实施
方案（2025~2027年）》，加快打造“三都五基
地”，以高产高效、优质安全、绿色发展为目标，
实施高端液态奶加工扩产增能、乳制品加工企
业提档升级、乳制品品牌做大创优、乳制品营
销提质扩面“四大提升行动”，对符合条件的企
业给予政策倾斜，助力乳制品及关联茶饮产业
提档升级。

从黄河岸边的玉米地到都市商圈的茶饮
店，从牧场清晨的挤奶车间到消费者手中的创
意饮品，银川正依托丰富的特色农产品资源，
以创新为驱动，在消费市场中勾勒出独具西北
风情的特色茶饮产业发展图景。随着政策扶
持与市场活力的深度融合，将有越来越多的

“土原料”向“潮品”转变，孕育出更多的产业发
展新机遇。

深挖“地域限定”大胆创新跨界

“土特产”变身“潮饮品” 宁夏茶饮漂亮突围

“我是在抖音上看到开店的消息，专门过来试试
看味道怎么样。”近日，在“山下有牛”阅彩城店，消费
者岳先生和朋友相约前来购买现打鲜奶。作为一名
本地人，岳先生一直是金河酸奶的忠实粉丝，“金河
酸奶是很多银川人儿时的记忆，这次成立新品牌，当
然要来支持。”

在阅彩城五楼，“山下有牛”蓝白色调的店铺清
新自然，开业以来便成为了年轻人的热门“打卡
地”。大三学生小章品尝了一杯品牌主推的“米糯兰
山”后分享了自己的感受：“牛奶味浓郁，醇厚但不甜
腻，口味层次感也丰富，真挺不错的。”

宁夏地处北纬38°,是名副其实的“黄金奶源
带”。多年来，宁夏以打造“高端奶之乡”为目标，着
力推动牛奶产业向高端化、绿色化、智能化、融合化
方向发展。这一产业优势也成为本土茶饮品牌的核
心竞争力。采访中，不少消费者直言，正是看中“宁
夏优质奶源直供”这一优势，才成为“山下有牛”“奶
牛咖”等本土茶饮品牌的忠实拥趸。

而这种品质认同正在转化为消费黏性。在“奶
牛咖”唐徕店，每天中午放学时，周边学校的学生就
纷纷涌进店铺，或购买奶茶、或挑选酸奶、或订购鲜
奶。“奶牛咖”负责人马玉华介绍，该店每天由企业自
有牧场直供鲜奶、酸奶等乳制品，主打一个“鲜”字，
她说道：“很多家长信赖牧场直供的品质，专门给孩
子办会员卡，长期订购。”

据了解，“奶牛咖”自去年开业以来，已推出鲜
奶、酸奶、冰激凌、奶茶、奶咖等10大类产品，共计
40余个单品。消费者樊先生就提到，更相信本土
奶源品质，“宁夏产出的牛奶品质更好，质量也更有
保障。”

这些创新茶饮不仅让消费者品尝到本土优质奶
品，更成为推动特色农产品高附加值转化的重要纽
带。在“杞大叔De茶”店内，游客李女士在品尝了枸
杞鲜果茶后连声称赞：“以前只知道宁夏枸杞有名，
没想到能做成这么好喝的茶饮，很有特色。”

记者梁小雨文/图

近年来，中国新式茶饮市场规模突破千亿元，其中区域特色茶饮异

军突起，成为行业发展的全新增长点。同时伴随着“国潮”消费兴起，宁

夏本土茶饮品牌凭借得天独厚的资源优势，巧妙地将当地枸杞、玉米、鲜

奶等优质特色产品融入茶饮制作，推出“枸杞奶茶”“玉米乳茶”“厚乳奶

茶”等一系列创意十足的茶饮产品。这些承载着西北风情的特色茶饮，不

仅重构了传统农产品的价值链条，更探索出乡村振兴与产业升级的全新

范式。

近两年来，银川的茶饮品牌接连亮相。从黄
河玉米的金黄醇香到枸杞原浆的养生韵味，从牧
场鲜奶的醇厚丝滑到多品类融合的创意巧思，每
一个品牌都以独特的地域基因和创新活力，在茶
饮市场中烙下鲜明的塞上印记。

今年5月1日，由贺兰县雄英深绿农业专业合
作社推出的“黄河玉米村”茶饮店在银川阅彩城观
光夜市投入运营。该品牌以银川本土种植的优质
鲜食玉米为核心原料，将香甜多汁的玉米，辅以独
特工艺研磨、调配，创新推出玉米乳茶、玉米鲜奶
冰沙等一系列特色饮品，瞬间成为夜市里食客们
争相打卡的新晋“顶流”，日营业额超千元。

5月20日，由百瑞源枸杞股份有限公司打造
的“杞大叔De茶”在宁夏枸杞博物馆开业，该品牌
将色泽红润、营养丰富的红枸杞原浆，富含花青素
的黑枸杞原浆，以及来自贺兰山下的枸杞茶巧妙
融入茶饮之中，既保留枸杞养生的天然健康基因，
又以轻盈时尚的姿态，重新定义了枸杞茶饮的打
开方式，为消费者带来别具一格的味蕾体验与养
生新选择。

6月14日，由宁夏金河乳业有限公司打造的
“山下有牛”茶饮品牌在银川阅彩城亮相。该公司
长期为喜茶、奈雪的茶、瑞幸咖啡等知名品牌供应
奶品原料。此次企业将目光聚焦本土市场，以深
厚的供应链底蕴为基石，推出的“山下有牛”品牌，
以“贺兰山下，新鲜现打”为核心理念，主打鲜奶、
酸奶两大类产品，同时深度挖掘奶品潜力，衍生出
近30个品类，从醇厚绵密的鲜奶到风味独特的厚
乳，为消费者呈上一场沉浸式的奶饮味觉之旅。

而早在去年夏天，由宁夏玖倍尔农业发展有限
公司打造的“奶牛咖”品牌也亮相银川，该品牌同样
以本土优质鲜奶为核心竞争力，不仅主打醇厚香浓
的鲜奶、酸奶产品，更在创新融合上大胆突破，将鲜
奶巧妙融入果茶、咖啡等原料之中，匠心推出鲜奶
茶、现磨奶咖、冷萃茶饮等多个系列饮品，至今已在
银川及周边城市开设门店22家，形成颇具规模的
品牌矩阵，成功在竞争激烈的茶饮市场中抢占一席
之地。

在茶饮市场同质化竞争日趋白热化的当下，
宁夏本土茶饮品牌另辟蹊径，以“地域限定”为破
局之道，深度挖掘塞上大地特色资源，将黄河流域
滋养的优质鲜食玉米、贺兰山下孕育的地道枸杞，
以及本地牧场直供的醇香鲜奶等极具地域标识的
特色农产品融入茶饮创新。各品牌通过对原料的
巧妙运用与工艺升级，为消费者带来一杯杯承载
西北风情、独具地域特色的茶饮产品。

“此举不仅为消费者提供了差异化的消费体
验，更构建起特色农产品高附加值转化的新路
径。”银川市农业农村局有关负责人表示，茶饮产
业发展的同时，有效带动传统农业转型升级，为乡
村振兴与区域产业高质量发展注入新动能，探索
出一条区域品牌突围的创新发展之路。

这些品牌以宁夏优质农产品为根基，通过现
代化工艺转化为兼具品质与创意的茶饮产品。
这一转化过程，延长了农产品产业链，提升了产
品附加值，让传统农业搭乘现代消费的快车，实
现了从田间到舌尖的华丽转身。

在“黄河玉米村”茶饮店，负责人柳小丽分享
了品牌背后的产业融合故事，多年来，贺兰县雄
英深绿农业专业合作社以玉米茶饮为切入点，实
现从玉米种植、加工到茶饮销售的全产业链延
伸。柳小丽表示：“目前我们带动周边2000亩玉
米种植，为农户提供全程服务，不仅提升了农产
品附加值，还带动了农民增收，为乡村振兴注入
新活力。”采访中，多位业内人士指出，当一杯奶
茶串联起田间地头与都市消费，它就不再是普通
饮品，而是乡村振兴的新载体。

与此同时，本土茶饮品牌的兴起还带动了包
装设计、冷链物流、品牌营销等相关产业的协同
发展，形成了特色鲜明的产业集群。这些如雨后
春笋般接连亮相的茶饮品牌，成为了银川特色农
业与现代消费产业深度融合的生动缩影。

“玖倍尔牧场以前是直供乳企的，没有话语
权和议价权，与乳企谈合作时很被动。现在通过
打造‘奶牛咖’品牌，把当天鲜牛奶加工成各种乳
制品，直接供应到消费者手中。”“奶牛咖”负责人
马玉华直言，这是企业在消费升级浪潮中迈出的
创新探索。如今，这家曾在产业链下游挣扎的牧
场，通过打造自有品牌，将清晨刚挤下的鲜奶，经
标准化流程快速制成醇香浓郁的奶茶、绵密丝滑
的冰淇淋，直接送到消费者手中。这场从B端供
应链到C端消费场景的跨越，不仅是企业的自我
革新，更是宁夏特色农产品产业在消费升级浪潮
中谋求破局的生动缩影。

宁夏本土的牛奶、玉米、枸杞、沙棘、八宝
茶、莲湖西红柿等“土特产”，为茶饮创新提供
了丰富原料，各品牌深挖原料特色，借助现代
工艺解锁传统食材的全新可能，不断提升产品
品质和口感，让“土特产”变身“潮饮品”。

但转型之路布满荆棘。品牌创立初期，
“奶牛咖”也面临着知名度低、门店覆盖率不
足、消费者信任缺失等重重难关。同样的困境
也摆在“黄河玉米村”茶饮店负责人柳小丽面
前。“五一”开业至今，这家位于夜市的小店日
销售额在几百元到上千元间波动，数据曲线的
起伏如同创业路上的心跳。“选择夜市，就是看
中这里的烟火气和人流量，在我们的试吃活动
中，七成以上的客人都会选择回购。”柳小丽一
边招呼着顾客，一边制作新鲜玉米汁，金黄的
浓汁在琥珀色茶汤中沉浮，散发出独特的谷物
香气。虽然创业艰难，但柳小丽对未来发展充
满信心，本土原料的独特性成为破局关键。她
说：“鲜食玉米是我们最大的优势，也是有别于
其他茶饮品牌的特色。”

在“杞大叔De茶”店内，主理人叶倩介绍，
店内部分茶饮的茶基底选用了贺兰山下的“枸
杞茶”，经过冷萃技术提炼，枸杞茶褪去传统的
厚重感，呈现出淡雅清香的全新风味。“不含咖
啡因的特性，让枸杞茶成为熬夜族、老人和孩
子都能安心享用的健康选择。”叶倩谈道。

百瑞源枸杞股份有限公司品牌宣传负责
人张兴文介绍，开发枸杞奶茶的核心目标，是
推动宁夏枸杞向“年轻化、时尚化、零食化”转
型，突破传统养生品的固有形象，拓展枸杞在
新时代的消费场景，让这一宁夏特色农产品焕
发新的生机与活力。
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山下有牛开设在阅彩城五楼。

山下有牛开业以来成为年轻人的打卡地。

黄河玉米村吸引了很多上班族、学生党光顾。

“杞大叔De茶”开业当天人潮如织。

选用玉米须作为茶
底，衍生出养生茶饮。“奶牛咖”每日供应鲜奶。A
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黄河玉米村开在阅彩城观光夜市。


