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当下，年轻人中正兴起一
股“吃谷”消费热潮。“谷子”是
英文“goods”的谐音，特指以
动漫、游戏、偶像等二次元文
化为主题的周边商品，包括徽
章、海报、卡片、挂件、立牌、手
办、娃娃等。

数据显示，2024年中国
“谷子经济”市场规模已达
1689 亿元，较 2023 年增长
40%，预计到2029年将突破
3000亿元。在这股热潮的带
动下，银川的二次元经济市场
同样展现出蓬勃的发展态势，
近日，记者对银川二次元市场
进行了深入走访。

深度关注06 2025年7月15日 星期二

责编/李林惠 编辑/冯杨 版式/童玮 校对/王慧娟 杨进峰

在银川，不少本土团队凭借独
特创意与深厚文化底蕴，积极发展

“谷子经济”，将本土文化元素与二
次元潮流巧妙融合，打造出诸多特
色产品。

据贺兰山岩画景区相关负责
人介绍，为让岩画文化被更多人知
晓，景区早在2011年便开启文创
探索之路，联合宁夏大学、宁夏博
物馆、知名非遗代表性传承人等，
从岩画元素与历史中汲取灵感，打
造文创产品。经过多年摸索实践，
如今的贺兰山岩画景区已成为文
创产品的“创意宝库”，开发的文创
产品琳琅满目，涵盖毛绒玩具、帆
布包、文创雪糕、工艺摆件、首饰、
冰箱贴等数百款，其中太阳神毛绒
啪啪圈、岩画宝宝丑萌玩偶等产品
广受好评，许多游客评价这些产品
做工精致，极具特色与纪念意义。

览山公园推出了“落日微风”
“暮色星空”两大系列文创产品，充
满浪漫氛围，包含透光明信片、流沙
冰箱贴、十二星座观星系列冰箱贴
等50余款。西夏陵景区发行的冰
箱贴、毛绒公仔、文物邮票、餐具、酒
具等周边产品，数量多达700余款。

近年来，银川文旅集团深度整
合旗下景区资源，构建起“文化
IP+创意设计+产业生态”的立体
化文创发展模式。旗下六大核心
景区开发的文创产品涵盖文具、明
信片、公仔、纪念币、服饰、非遗等
10余个大类，截至目前，累计研发
产品已超1300款，且销量可观。

随着“谷子经济”兴起，银川二
次元市场展现出新的活力与潜
力。从消费者、商家，到创作者、管
理方，各个环节都在积极探索发
展。未来，银川的二次元市场有望
在本土文化与外来文化的融合中，
走出一条独具特色的发展之路，为
城市文化产业发展注入新的动力。

“谷子”热席卷银川 店铺周末忙不过来

年轻人爱“吃谷”推动本土文创破圈
在金凤万达的MH全球潮玩

集合店里，大四学生陈星霖正挑选
着徽章。她坦言，自己还不算是狂
热的“谷子”收藏爱好者，消费比较
理性。从接触二次元文化起，她

“入坑”已有两年时间。
“我平均每年在这方面花

1000元到2000元，主要是买喜欢
的IP和角色盲盒、透卡、徽章，买
的时候会综合看设计、工艺、有无
特殊意义、稀有程度等，一部分自
己收藏，也会送人或交换，运气好
时碰到价格被炒起来的，还能当
‘理财产品’出售‘回血’。”陈星霖
告诉记者，自己平时多是通过线
上渠道购买，但很多“谷子”会限
时限量售卖，或是有一段很长的
预售期，得掐着点去抢购。而在
线下的“谷子”店，则经常能买到现
货甚至绝版的“谷子”，开盲盒、抽
卡的体验感也更好，“虽然有时会
有轻微溢价，但也很正常，完全可
以接受。”

与此同时，刚结束高考的张欣
正和朋友在潮玩店内细细挑选。

“我从初中开始会在学校门口的文
具店买些卡，一开始爸妈说这是
‘精致小垃圾’，后来我跟他们说这
是我的解压方式，也是和朋友交流
的共同语言，他们就不管了。”张欣
告诉记者，自己不算二次元爱好
者，这是第一次逛“正经”谷子店，
却很喜欢店铺氛围和制作精良的
周边产品。最终，她和好朋友一起
买了价值99元的徽章。

在银川，“谷子”消费群体年龄
多为15岁到30岁，涵盖学生、年
轻上班族等，女性购买力远高于男
性，且二次元群体规模还在不断扩
大。宁夏大学、北方民族大学等多
所高校都有学生成立的动漫社，这
些社团不仅组织校内的动漫交流，
还积极参与校外的漫展等活动。

对于线下“谷子”店铺和自动
贩卖机的分布情况，记者也进行
了走访。目前，银川的“谷子”店
铺主要集中在各大商业综合体及
学校周边等地，比如西夏区宁阳
广场的“恰恰谷子社”、金凤区悠
阅城的X11潮玩集合店、银川十
五中周围的阿Q文创馆等，“谷
子”店几乎成了各大商圈的“标
配”。此外，商场和商业街上的

“谷子”自动贩卖机数量也不少，
主要售卖徽章、玩偶、卡片、盲盒
等小型周边产品。

据一位二次元爱好者介绍，
如果不想走街串巷“吃谷”，也可
以直接在漫展或市集上购买。现
在，几乎每个节假日都有漫展活
动在银川举办，现场不仅有商家
设点销售，还有不少自制或二手
的“谷子”售卖。

记者来到解忧乐园谷店，只
见手办、积木、亚克力立牌、公仔
等产品琳琅满目，货架上摆得满
满当当，还有一个区域专门展示
客户寄卖或自制的“谷子”。这家
店的老板刘先生已在银川从事二
次元行业15年，他深感行业发展
越来越好：“以前我们属于小众圈
子，但是近几年，随着国内文化产
业的进步，游戏、动漫、网文等领
域不断涌现优质IP，并逐渐被大
众熟知，如今，‘吃谷’已经成为年
轻人的时尚潮流。”

据刘先生介绍，解忧乐园谷
店年销售量超百万元，几年前店
内以销售手办为主，但其价格较
高、交付周期较长，从目前的销售
数据看，徽章销量最高，因为其价
格相对较低，方便年轻群体交换
互赠，而且携带和收纳方便，还兼
具实用性。

金凤万达MH全球潮玩集合
店店长万翊杰告诉记者，近年来

“谷子”产品的销售情况越来越
好，“现在店里的顾客已经组成了
7个二次元同城群，注册会员约
5000人，寒暑假和周末客流量很
大，周末基本忙不过来，高考结束
后，来店的顾客明显增多。”

万翊杰说，店内销量真正爆
发增长是在2024年，当时《咒术
回战》《排球少年》等IP的“日谷”
大受欢迎，吸引了不少新消费者

“入圈”。而今年，国产 IP的“谷
子”销量已超过“日谷”，《恋与深
空》《光与夜之恋》《第五人格》等
游戏以及《时光代理人》《非人哉》
等动漫相关“谷子”颇受欢迎。
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徽章种类丰富。

陈星霖正在挑选谷子。

MH全球潮玩集合店。


