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胡紫涵：一颗枸杞的时尚革命
记者李尚
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留学归国后的十多年间，Hao Goji（好枸杞）品牌创始人胡紫涵，曾
辗转酒店行业、时尚管理、品牌策划，她始终没有忘记一件事：为中国品
牌找到真正的“自信”。她选择了一条少有人走的路——将家乡宁夏的
枸杞，从土特产变为时尚符号。在这个过程中，她不仅打造了一个品牌，
更试图用四千年的枸杞文化，让世界重新认识宁夏。
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在宁夏博物馆内的咖啡
厅，Hao Goji 的产品整齐地
陈列着，游客在购买产品时，
都会收到一张附赠的卡片，上
面有胡紫涵的手绘稿。

“那是2020年，我看到中
宁的枸杞田后，画下来的。”她
说。画面中，有她与合作伙伴
们的线稿小像，四周环绕着红
彤彤的枸杞果实。这幅画尽
管笔触简单，却饱含深情。“我
想用最简单的方式告诉人们，
宁夏是我的家，这里有最好的
枸杞。”

这张画后来被制成随产
品附赠的卡片，上面还绘有产
地的风景和枸杞营养成分解
说。另外还空出一页，顾客可
以手写祝福，寄给远方的人。

“我想找回生活中的仪式感。”
胡紫涵说，“品牌不只是卖产
品，更是传递情感。”

在剑桥大学学习品牌势
能时，她将“Hao Goji”作为
论文课题，研究如何将枸杞从
农产品提升为具有文化高度
的品牌。她的导师、剑桥大学
教授尹一丁给予她很高的评
价，认为她能在短短几分钟内
讲清品牌故事，给人们留下一
个深刻的印象，这是一种优秀
的能力。

事实上，胡紫涵的相关学
术背景确实令人瞩目。她拥
有奥克兰理工大学的平面设
计与市场营销的专业背景，还
获得了英国皇家艺术学院的
艺术与哲学学位、剑桥大学的
时尚管理博士学位、意大利米
兰理工大学时尚创新管理博
士学位，以及法国诺欧商学院
的时尚管理博士学位。这些
跨学科的学习经历，为她打造
枸杞品牌提供了独特的视角
和方法论。

她常说：“枸杞有四千年
的文化底蕴，比很多奢侈品牌
的历史更悠久，我们要做的是
让自己真正自信起来。”这种
自信，源于她对枸杞文化的深
入研究。她发现，枸杞在宁夏
有600年的人工培育历史，更
被《中国药典》列为地道产区
标准，其丰富的文化内涵等待
被挖掘。
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”
在她设计的包装上，除了红彤彤

的枸杞果，还有一朵朵白色的枸杞
花。尽管现实中果实与花从不同时
出现，但她坚持这样画：“花代表过
程，代表美，代表一种生活方式。”

这种“既要结果，也要花开”的态
度，贯穿了她的创业全程。她的咖啡
厅推出了枸杞拿铁、枸杞美式，甚至
将枸杞代替珍珠加入奶茶，既健康又
有趣。“咖啡文化源自西方，但为什么
不能有一杯代表中国健康的咖啡？”
她说。

2023年“五一”假期，她在宁夏博
物馆内的咖啡厅推出了一款定制贴
纸，游客购买饮品、甜品等即可免费
获得，并将其粘贴在杯子上拍照打
卡。“当时贴纸做出来，已经是假期最
后一天了，可就在贴纸到货后的短短
四小时，冰柜里的产品全部售罄。”胡
紫涵完全没有想到，游客那么喜欢贴
纸。他们将印有宁夏博物馆馆藏文
物的贴纸，贴在杯子、手机、行李箱甚
至衣服上，拍下具有纪念意义的照
片，这一瞬间令胡紫涵非常感动，“那
一刻我明白，文化体验比产品本身更
有感染力。”

如今，Hao Goji已不仅是枸杞产
品，更是一个融合文化、时尚、健康的
生活品牌。从枸杞原浆、酵素、冻干
粉，到与 LVMH 集团旗下CHAN-
DON联名的起泡酒，再到火星陨石项
链等文创衍生品，胡紫涵正在构建一
个完整的品牌生态。

“很多人问我，为什么非要创业
做枸杞？我说，因为热爱。”她笑了
笑，“果实很重要，但花开的过程同样
美好。健康很重要，但拥有健康的生
活方式更值得珍惜。”

胡紫涵业界的朋友大都是做服
装、首饰等传统奢侈品的，只有她选
择深耕农产品品牌。她坚信，时尚不
分品类，有外在和内在之分。她希望
通过自己的努力，推动传统枸杞走出
有品类无品牌的状态，提升为可持续
的时尚品类。

“没有热爱，无法持久。”她认为，
品牌不是喊出来的，是做出来的。而
最好的品牌，永远源于真实的热爱与
坚持。

在枸杞加工厂，胡紫涵第一次见到
鲜榨枸杞原浆的颜色——一种饱和度高
到几乎刺眼的橙色。“作为设计师，我对
颜色极度敏感。那一刻我就知道，这就
是我要的‘品牌色’。”

她将这种橙色命名为“Hao Goji
橙”，并申请国际潘通色标。“橙色代表健
康、活力、新鲜，就像枸杞本身。”她笑着
说，“橙，不只是爱马仕橙。”

这抹橙色，成为她品牌视觉系统的
核心。从Logo到包装，从门店装饰到
产品陈列，橙色贯穿始终。“我们希望
消费者远远看到这个颜色，就能想到
枸杞，想到健康的生活方式。”

但这条路并不容易。此前，中国虽
有小罐茶等成功案例，但将农产品时尚
化、品牌化的案例仍属少数。胡紫涵没
有退缩。她在宁夏博物馆开设咖啡厅，
在北京隆福文化中心打造品牌体验
店，与凯宾斯基酒店联名推出枸杞甜
品吧。她带着宁夏枸杞的品牌故事走
上剑桥大学、英国皇家艺术学院、米兰
理工大学的讲台，向世界讲述宁夏枸杞
的故事。

“品牌出海不是一句口号。”她说，
“是要用高维度的知识体系去诠释，用国
际听得懂的语言去沟通。”为此，她用自
己的专业，探讨如何将整个枸杞产业市
场化、品牌化。
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有温度的手绘小像。


