
聚焦群众财富需求锚定分红保险发展新方向

当前利率下行背景下，大众对资金的
保值增值需求愈发强烈，财富规划痛点日
益凸显：年轻群体期盼低风险的长期财富
积累方式，中年群体追求资产稳健增值与
灵活规划，老年群体注重养老保障与资产
安全传承。

“快享福5号”产品的推出，正是新华
保险立足政策导向与市场核心需求，为客

户量身打造的年金保障解决方案。
产品精准契合不同人群的财富规划

诉求，现金价值表现优异，固定收益与浮
动收益叠加，兼顾资产配置的安全性与成
长性，适配年轻人财富积累、中年人家庭
规划、老年人养老领取的全龄需求，更可
对接新华保险多元化服务生态，实现财富
保障与综合服务的双重赋能。
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新华保险发布“快享福5号”年金险
建行吴忠分行
多措并举开展金融主题集中宣教活动

广告

关注“钱瞻财经俱乐部”
了解专业理财服务

专业的金融超市，丰富的理财产品，细致的理财服务

金融超市
栏目招商热线：17795106323
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积分当钱花，越花越“金”彩
建行生活APP注册用户，可以在建行生活APP参与“积分当钱花”活动，享受

积分综合抵现，700积分可抵1元！目前支持在会员充值、电影演出等交易时使用

综合积分抵现，单笔至高可抵100元（即70000积分），活动期内累计至高可抵500

元（即350000积分）！活动详情可登录建行生活APP，点击首页“积分”栏了解。

3月 19日，新
华保险携手慧择控
股举办互联网渠道
产品发布会，发布
“快享福5号”保险
产品（备案名称：新
华人寿保险股份有
限公司领多多年金
保险（分红型））。

新华保险锚定“中国一流的以保险
业务为核心的金融服务集团”作为发展
愿景，始终坚守“金融为民”的初心，持续
深化“保险+服务+投资”三端协同发展
模式。

三十而立，是积淀，更是新起点。未

来，新华保险将继续以客户需求为核心，
持续创新保险产品供给，丰富生态权益布
局，践行“保得长久、保得美好、保得健康”
的承诺，为满足人民群众全生命周期财富
保障需求贡献新华力量。
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坚守金融为民三十而立开启新征程

三十载积淀赋能铸就分红年金标杆产品

近年来，新华保险持续保持稳健发展
态势。2025年，公司累计实现原保险保
费收入约1959亿元，同比增长约15%。
依托坚实的股东背景与专业的资产管理体
系，公司投资实力居市场前列。截至2025
年三季度末，公司年化总投资收益率为
8.6%，年化综合投资收益率为6.7%，总资产
突破1.8万亿元，较上年度末增加8.3%。

新华保险始终坚持“以客户为中心”
的发展理念，“尊安瑞悦康”五大服务权益
构建起涵盖“医康养财税法商教乐文”全

维度的综合服务生态，从基础服务向品质
生活场景延伸，不断拓展服务边界，助力
更多客户拥抱幸福美好生活。

“快享福”保险产品自2024年首次推
出以来，已完成4次产品迭代，每款产品
均收获市场与客户的高度认可，“快享福”
已成为年金保险领域的王牌 IP。此次

“快享福5号”产品的发布，是新华保险三
十周年之际献给市场的诚意之作，更是新
华保险践行“好产品、好服务、好投资”理
念的生动诠释。

近日，吴忠金融监管分局组织利通区银行保险机构开展了“金融
消保漫步行”City walk公益宣教活动。建行吴忠分行积极响应宣教
号召，以“清朗金融网络守护安心消费”为主题，主办“茶话沙龙”分会
场活动，协办“沿街漫步”分会场活动，通过特色场景打造与阵地协同
宣传，把金融知识送到群众身边。

“茶话亭”里话金融，轻松氛围学知识
“阿姨，您喝口茶慢慢说，这个

‘高收益养老理财’一听就是骗局，
可千万别信！”在万达广场商圈工会
驿站的“金融无忧茶话亭”里，该行
宣教团队和吴忠市反诈中心民警围
坐在群众身边，一边递上热茶，一边
拆解着养老诈骗的套路。

不同于传统的单向宣讲，该行
主办的“茶话沙龙”分会场活动，特
意营造出拉家常的轻松氛围。驿站
里布置了金融矛盾纠纷咨询区、代理
维权黑灰产风险揭示展示区、金融促

消费畅聊区，没有严肃的讲台，只有
围坐的桌椅和冒着热气的茶水。

活动现场还特别设置了幸运转
盘、趣味投壶等互动小游戏，将金融
消保知识融入趣味体验中，寓教于
乐、动静结合，进一步调动了大家的
参与热情。不少老年朋友、新市民
带着日常遇到的金融疑问赶来，从

“银行卡被盗刷怎么办”到“网上投
资靠谱吗”，工作人员逐一解答，还
结合真实案例以案说法，把复杂的
金融知识讲得通俗易懂。

协同参与“沿街漫步”，网点阵地齐发力
在吴忠市利通区裕民东街，该行

协办的“沿街漫步”分会场活动同步
启动，吴忠裕民东街支行作为漫步点
之一，积极配合整体部署，参与现场
宣教活动。

活动期间，该行工作人员与同
业机构伙伴一道，在指定漫步点位
向过往群众发放宣传页、面对面讲
解防范电信诈骗、理性投资等知识，
主动倾听群众金融诉求，细致解答
各类咨询。同时，该行在网点厅堂

同步设置“消保知识抽答题”互动
区，群众抽取“理性投资”“防范电信
诈骗”等题目即可获得实用宣教用
品，让参与活动的客户在趣味互
动中强化风险意识。网点广告屏
上滚动播放的消保宣教视频，厅
堂摆放的展架、现场的沙龙讲座
也让每一位走进网点的市民都能
直观感受到金融消保的浓厚氛
围，实现了“漫步点+网点阵地”的
协同宣传效果。

活动聚焦重点客群，消保知识入人心
活动期间，不少群众带着家人

朋友一起来到现场，有的咨询养老
理财问题，有的了解个人信息保护
方法，还有的专门来学习如何通过
正规渠道维护自身权益。大家都
说，这样的宣传不枯燥、听得懂、用
得上，真正把服务送到了心坎里。

这场接地气的消保宣传活动覆

盖了老年群体、新市民等重点人群，
营造出“学金融、懂金融、防风险”的
浓厚氛围。未来，建行吴忠分行将
把此次活动的好经验延续下去，把
金融知识普及融入日常服务中，开展
常态化宣教，用更贴心的服务、更务实
的举措，守护好每一位金融消费者的
合法权益。 徐景昆

责编/马高树 编辑/张恒春 版式/黄芳 校对/金鑫 杨进峰

发布会现场。


