
2026年新春，银川文旅市场热度空前，沉
浸式体验成为拉动客流与消费的核心引擎。从
兴庆区第二届海宝福灯会到滚钟口景区“大王

叫我来巡山”主题活动，银川以文化为魂、场景
为媒，精准对接市民游客的参与感与社交需求，
交出一份亮眼的答卷。

从光影古塔到山野幻境，从非遗市集到文
创消费，银川正以沉浸式场景重构文旅体验，为
城市文旅高质量发展注入源源不断的活力。
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从古塔光影到山野幻境

银川用“沉浸式”体验打开文旅新赛道

3月24日，记者从滚钟口景区获
悉，马年春节期间，银川文旅集团旗
下的滚钟口景区别出心裁，创新推出

“大王叫我来巡山”沉浸式主题活动，
取得了显著成效。截至目前，景区累
计接待游客数量已达4万人次，与去
年同期相比，游客量呈现出爆发式增
长，激增幅度高达300%。

“活动开启后，景区便迎来了客流
高峰，游客量大幅提升，其中年轻群体
与亲子家庭成为此次活动的主力消费
人群，为景区注入了蓬勃的活力。”滚
钟口景区相关负责人说。此次活动深
度挖掘经典名著《西游记》这一极具影
响力的文化IP，精心打造了一系列丰
富多样且趣味十足的体验项目，通过
NPC迎宾、沉浸式演绎、“仙妖套圈”

“福气投壶”等游览路线，加之NPC互
动、妆造服务、骑马、抬轿互动、围炉煮
茶、围炉煮酒、山泉火锅等项目体验，
让游客化身“巡山小妖”，沉浸式体验

“山灵幻境”。游览路线上的西游问
答、传统游艺等闯关任务，赚取的“银

票”可兑换特色文创纪念品，激发游客
的热情，让更多的人了解和参与到活
动中来，进一步扩大了活动的影响力。

“大王叫我来巡山”活动的成功
举办，为滚钟口景区的长远发展筑牢
了坚实根基。银川文旅集团始终秉
持“以文化为魂、旅游为体”的发展理
念，深度洞察市场需求，精准把握游
客喜好，通过持续创新与优化旅游产
品，为游客呈上了耳目一新的旅游体
验。未来，银川文旅集团滚钟口景区
将积极探索葡萄酒与文旅产业的深
度融合发展模式，整合葡萄酒产业
资源，挖掘文化潜力，致力于打造集
文化体验、沉浸式演艺体验、休闲度
假、生态观光于一体的全新旅游业
态、消费模式和场景体验。通过产业
融合，丰富旅游产品供给，提升旅游
产业附加值，为游客提供更加多元
化、高品质的旅游选择，更好实现“一
景一品牌”目标，持续引领沉浸式旅
游新风尚，进一步提升市场影响力和
核心竞争力。 记者鲍淑玲

记者3月 24日获悉，历时
37天的银川市兴庆区“海宝承
福·古郡兴章”第二届海宝福灯
会累计接待游客突破100万人
次，带动园区及周边综合消费超
1300万元，成为宁夏新春及春
日期间人气火爆、带动效应明显
的文旅亮点活动。

本届灯会以文塑旅、以旅
彰文，是当地活化历史文化资
源、推动老城更新与文旅融合的
生动实践，让千年文脉在新春灯
火中可感可触、焕新出彩。

本届灯会紧扣2026马年生
肖文化，构建“1+4+8+N”特色
活动体系。活动以海宝公园为
主场地，依托全国重点文物保护
单位海宝塔，精心布设41组大
型主题灯组，打造“瑞骐迎春”

“骥展宏图”等八大主题区域，一
经亮灯便迅速成为市民游客打
卡热点。开园亮灯当晚，入园游
客便突破5万人次，活动期间单
日最高客流屡创新高，累计超过
百万民众共赴这场充满年味的
文化之约。

旺盛的人流直接带动了消
费市场升温。灯会围绕“游—娱
—购”打造一体化消费闭环，在
丰富民众节日生活的同时，有效
激活老城夜间经济。活动期间，
直接带动就业200余人，扶持本
土花灯企业增收590余万元，年
味市集累计营收112万元，单日
最高收入达 12万元。灯会现

场，老字号美食、非遗文创、特色
农产等业态集中亮相，既营造出
浓郁的新春氛围，也实实在在拉
动了周边消费增长。

在热闹景象背后，本届灯
会更注重文化传承与创新融
合。主办方运用光影科技为海
宝塔打造“塔影流光”景观，让
千年古塔在光影中焕发生机，
让文物古迹可感可触。同时，
灯会现场将打铁花、社火、舞龙
舞狮等非遗代表性项目融入活
动，采用巡游互动、NPC实景体
验等形式，提升游客参与感。
此外，结合马年文化设计的“八
骏集章”“银票闯关”等互动游
戏，也让传统年俗更具趣味性
和吸引力。

为让文化传承扎根青少年
群体，本届灯会同步开展“灯映
童心天马行空”创意花灯活动，
征集并展示47组辖区中小学生
创作的马年主题花灯，并设置手
工创意工坊，开展版画、扎染等
非遗体验。39场形式多样的文
化活动接连举办，覆盖不同年龄
段游客，实现了文化育人与文旅
发展的有机结合。

据了解，兴庆区将持续打
造海宝福灯会这一文旅品牌，不
断深挖历史文化内涵，延伸文旅
产业链条，坚持以文塑旅、以旅
彰文，进一步激活老城发展活
力，为历史文化名城核心区建设
注入持续动力。 据中新网

2026 年春节假期，西夏陵景
区累计接待游客49028人次，同比
2025 年春节假期增长 931.30%；
旅游收入同比增长 234.86%，游客
量与旅游收入两项指标均创历史
纪录。

春节假期期间，西夏陵景区聚焦
文化体验升级，推出《西夏乐集》廊街

行浸式演艺特色项目。游客在互动
体验中感受历史文化，在移步换景中
触摸历史文脉。演出过程中，游客通
过与演员互动可获得特制的仿古货
币，可在景区美食、文创、特色商业街
区使用，形成了“演艺+游戏+消费”
的融合模式。

据《宁夏日报》

西夏陵推出《西夏乐集》

春节游客增长超9倍

海宝塔下

百万人共赴“光影之约”
带动消费超1300万元

海宝公园，市民
游客结伴赏灯。

记者李靖摄

滚钟口景区

4万人次打卡
“大王叫我来巡山”火了

““大王叫我来巡山大王叫我来巡山””文化文化IPIP赋能景区发展赋能景区发展。。记者记者鲍淑玲鲍淑玲摄摄
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