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Color Walk、赏味游……

这个假期你更爱哪种？

文图据新华社

今年清明假期，恰逢全国多
地推行中小学春假，出行热度显
著提升。交通运输部数据显示，
清明假期3天，全社会跨区域人
员流动量预计约8.45亿人次，
日均约2.82亿人次。

除了在景区踏青赏
花，今年春天悄然走红的

“Color Walk”，在清明
假期依旧热度不减，成为
人们拥抱春日的新选择。

不同于传统的打卡
式旅游，“Color Walk”
不设固定终点，人们将颜
色作为视觉向导，以城市
绿道、滨江岸线、花海步
道为路线，在樱花粉、油
菜花黄、郁金香红、海棠
白的自然色彩中漫步，用
最松弛的节奏感受春天。

抖音生活服务“清明
消费数据前瞻”显示，3月
以来，春日“Color Walk”
引发广泛关注，平台相关
内容播放量超4.69亿次，
环比增长超19倍。

“出门前选定一个主
题色，沿途遇到这个颜色
的风景就用镜头记录下
来，不用赶景点、排长队，
能静下心感受自然。”浙
江省杭州的王女士今年
清明假期没有远途出行，
而是和朋友在本地轻松
漫 游 。 这 种 由“City
Walk”升级后的玩法，正
在年轻人中流行。“清明

天气好，很适合这样漫无
目的地边走边拍。”

“‘Color Walk’能
让人们借助色彩发现并
感受身边的美好，将日
常生活中那些被忽略的
闪光点串联起来。”北京
第二外国语学院中国文
化和旅游产业研究院教
授吴丽云认为，它不仅
是一种沉浸式体验，也
成为新型社交方式，人
们打卡特色线路、分享
沿途风景与美好瞬间，
既能在社交平台引发互
动交流，也能借此彰显
个性与生活态度。
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春天不仅有缤纷的颜
色，还有独特的味道。从江
南的青团、春笋，到北方的春
饼、开河鱼，再到西南的清明
粑、野菜宴，各地春日风物纷
纷成为吸引游客的重要招
牌。

上海的陈女士趁着清明
假期自驾前往苏州，品尝青
团、腌笃鲜、碧螺春虾仁等地
道春味，直言“一口尝尽江南
鲜味”。这种为时令鲜味奔
赴一座城的出游方式，让赏
味游成为今年清明假期的亮
点。

赏味游的兴起，带动了
餐饮、景区、民宿等多业态消
费升温。苏州、杭州多地餐
厅推出春季专属套餐，销量
显著提升；重庆美心红酒小
镇推出青团宴、清明野菜火
锅宴等特色体验，单日接待
游客超15万人次；能亲手制
作当地特色美食的民宿更受
游客追捧，相关预订量同比
增长约30%……

“品尝青团、春饼、香椿、
河鲜等，是春日独有的饮食
习俗与节日印记，让春日消
费更有仪式感与体验感。”吴
丽云表示，从走马观花的观
光游，转向以味蕾为导向的
深度游，意味着游客出游消
费需求日趋细化。随着旅游
市场不断提质升级，特色美
食的吸引力持续释放，赏味
游既有效拉长游客停留时
长，也能激活本地消费链条，
为文旅市场注入了更具烟火
气的新活力。

4月1日起，江苏、四川、安徽
等多地中小学生迎来春假。“3天
春假+清明假期”连休，不少家庭
从“周边微度假”升级为“春日长
途度假”，带火了清明旅游市场。

安徽省合肥的张先生选择
假期前半段带孩子挖春笋、采茶
叶，感受春日野趣；清明当天再
返乡祭扫，陪伴长辈。“既让孩子
亲近自然，也不忘清明的传统意
义，节奏刚刚好。”这种“前半段
带娃、后半段缅怀”的安排，成为
不少双假家庭的首选。

去哪儿旅行数据显示，4月
1日至6日，出行半径800公里
以上的游客数量增长超三成，多
条热门航线机票销量同比增长
逾四成。此外，飞机上13~18岁
乘客数量增幅达70%，景区内该
年龄段游客数量激增3.8倍。

值得关注的是，多个推行春
假的城市既是客源输出地，也是
热门旅游目的地。当地通过景
区免票、优惠让利等方式，吸引
本地及周边游客前来游玩。例
如，四川省宜宾多个景区实行免
票政策，直接带动当地酒店预订
量翻倍。

“春假与清明连休，对传统
小长假形成显著提振效应，有效
拉动内需。”去哪儿大数据研究
院研究员杨涵表示，当地人“飞
出去”，周边游客住下来，春假有
望成为春节后、五一前文旅市场
新引擎。
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4月3日，小朋友在三星堆博物馆观看展品。
4月5日，游客在甘肃省敦煌市

鸣沙山月牙泉景区骑骆驼游览。
4月2日，游客在杭州西湖景区的白堤上游览。

4月5日，游客在河北省石家庄市正定古城游玩。


