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“此次深圳文博会斩获两
项大奖，是我们发展路上的重
要里程碑。”西夏陵景区相关负
责人说，这份国家级荣誉，不只
是两项奖项的简单加持，更为
景区IP塑造、文创品牌打造、产
业生态构建、城市文化传播带
来深远且持久的正向意义。

荣誉加持之下，有效助推
景区特色IP全方位塑造升级。
长久以来，西夏陵作为世界级
文化遗产，历史底蕴得天独厚，
但文化IP辐射范围较为局限。
本次获奖，让西夏专属文化IP
突破地域限制，走进全国大众
视野。

当下国内各地文创产业竞
相发展，同类产品同质化问题愈
发突出。面对激烈的市场竞争，
银川文创能够脱颖而出、频频出
圈，关键在于找准自身发展定
位，深耕独有资源，走出一条辨
识度鲜明、不可复制的差异化发
展道路，避开各大文旅城市的同
质化竞争。“在文化内核层面，银
川坐拥独一无二的西夏核心文
脉，构筑天然竞争壁垒。依托独
有历史文脉深耕创作，打造专
属西夏文创标签，风格底蕴与
众不同，形成别家无法复刻的
核心优势。”砂之船（银川）奥莱
玺室·非遗手作负责人说，在创
作风格层面，银川跳出固有创
作框架，一方面主打软萌治愈
原创IP，贴合当代年轻人审美
喜好，自带社交传播属性；另一

方面深耕传统非遗手工技艺，
保留手作温度与民俗底蕴。新
潮颜值与古典匠心双向兼顾，
兼顾流量热度与文化厚度，产
品风格更加多元耐看。

同时，在产品布局层面，设
计团队坚持精工细作、分类发
展，秉持小而精、专而特的发展
理念，细分高端收藏类、商务礼
盒类、大众潮流类、亲子趣味类
多种品类，高低产品合理配
比。围绕核心IP不断延伸衍生
系列，设计团队完善产品矩阵，
既能满足大众日常平价消费，
也可以适配高端珍藏需求，市
场适配空间更为广阔。

在融合发展层面，银川充
分发挥全域融合发展优势，推
动文创和乡村特色农业、葡萄
酒产业、文体赛事、民俗非遗深
度融合。不断延伸文创使用场
景、宣传场景，让文创走出景区
场馆，融入城市生活、特色产业
方方面面，挖掘更大发展潜力。

文创亦是一座城市流动的
文化名片。一件件精致的银川
文创，生动展现塞上湖城千年
文脉与现代风貌。凭借文博会
展示窗口，向外充分展现银川
厚重的历史底蕴与朝气蓬勃的
创新气质，刷新外界对城市的
固有印象。以文创为媒介，不
断放大城市文化声量，丰富城
市文化内涵，持续增强城市吸
引力，为建设西北文化文旅名
城筑牢根基。

■声音
记者鲍淑玲文/图

西夏陵IP在深圳文博会赢麻了

银川文创让文物“说话”，让历史“上头”
万众瞩目的第二

十二届中国（深圳）国
际文化产业博览交易
会精彩落幕，银川文创
不负期待，惊艳亮相国
家级文化舞台，斩获两
项重磅大奖。其中，以
西夏陵文物为创作灵
感打造的“宁的礼物·
西夏天团 IP 公仔系
列”荣获“文博会礼物·
典藏奖”，“宁的礼物·
西夏陵文创银饰系列”
斩获“文博会礼物·新
锐奖”。两项荣誉双双
落地，让底蕴悠长的西
夏文脉跨越山海，在全
国文创赛道华丽出圈。

一方水土孕育一
方文脉，一座古城沉淀
千年风华。长久以来，
银川深耕一山一河一
城独特文化资源，不断
探索文化资源创造性
转化、创新性发展。历
经多年打磨培育，全市
文创产业稳步进阶，实
现从雏形探索到精品
涌现、从单品打造到多
元发展的华丽蜕变。
本次文博会斩获殊荣，
既是外界对银川文创
创新能力、审美水准、
文化底蕴的高度认可，
更是全市文创产业蓄
力成长、破圈突围的真
实写照。

文创需扎根城市生活
孙瑞亭

文博会落幕的镁光灯下，两座奖杯静
静诉说着来自西北的故事。西夏陵的文
物，跨越千年风沙，化身“西夏天团”，在深
圳的现代展馆里收获目光与掌声。这不仅
是两件文创产品所取得的成绩，更是一场
关于古老文明如何与当代生活丝滑相融的
生动演绎。

长久以来，西夏的碑文、贺兰山的岩
画、黄河岸边的古渡，如同被时光封存的密
码，静默地躺在博物馆的灯光下，带着历史
的清冷与疏离。人们仰望，却难以触摸；敬
畏，却无从亲近。文创，便是那把温柔的钥
匙之一。“西夏天团”的走红，妙在“重塑”而
非“复制”。它将鸱吻的威严、碑刻的庄重，
化作圆润的线条与软萌的神态。这不是对
历史的消解，而是一种翻译——将古老语
言的磅礴叙事，转译为当代人能读懂的情
感短句。这背后，是创作者对“文化距离”
的深刻洞察。真正的传承是让文化重新

“活”在人们的呼吸里、目光中、指尖上。
银川文创的动人之处，在于其“根”的清

晰。它不追逐空洞的国潮符号，而是深深扎
根于那片土地独有的“物候”。你看“杞驼
驼”，枸杞的红艳与骆驼的坚韧，两种最具代
表性的塞上意象，被巧妙嫁接，生成一个既
熟悉又新奇的文化生命体。“羊氣羊”则让滩
羊的温顺，化作憨态可掬的“氣”质，地域特
产不再只是食物，更是一种情感IP。在这
里，贺兰山的岩壁、黄河水的波纹、塞上风的
形状，都可以成为设计的笔画。这揭示了一
个朴素的道理：最打动人心的创意，往往就
在本地的风物、日常的生活与集体的记忆
里。当文创成为一方水土的“视觉日记”，它
便拥有了无可替代的个性与灵魂。

当然，优秀的文创必须在审美与功能
之间找到精妙的平衡，要能够自然地流淌
进生活场景。银川的选择显得聪明而务
实：既有复刻文物的收藏级作品，满足精神
性的仰望；更有大量“日用好物”——一枚
黄铜书签、一个地图冰箱贴、一款非遗手作
包袋。它们将文化符号悄无声息地嵌入用
户的日常动线：阅读时、烹饪时、出行时。
这种“生活化”的转向，是文创从“纪念品”
升维为“必需品”的关键。

荣誉之后，路途更长。当下文创产业
普遍面临“火一个单品易，建一个生态难”
的挑战。这就需要超越产品思维，构建“文
化生态系统”。首先要深化叙事，为IP注入
更丰富的故事与性格，让它可连载、可互
动，而不仅是一个静态形象。其次要拓宽
场景，让文创走出景区商店，进入城市街
区、咖啡馆、书店，甚至与本地的葡萄酒、音
乐节、农业特产进行跨界对话，创造更多元
的相遇场景。还要沉淀人才，吸引并滋养
一批既懂文化内核，又懂当代设计语言与
市场需求的创作者，让创新有源头活水。

毕竟，从丰厚家底中提取文化晶体只
是“出圈”的基础，比“出圈”更重要的，则是

“扎根”——让文创的根须更深地扎进城市
肌理，让创新的枝叶更广地舒展于生活场
景，才有可能长红。

游客选购文创产品。

憨态可掬的“羊氣羊”、
宁夏地图冰箱贴、剪阅宁夏
黄铜书签、精工打造手工包
袋……如今，银川文创产业
业态日趋成熟，产品布局丰
富多元，品类覆盖面不断拓
宽，已然形成萌系IP、文物复
刻、非遗匠心、日用好物、数
字文创等完整体系，全方位
覆盖不同年龄、不同消费群
体的选购需求，构筑起层次
丰富、特色鲜明的文创产品
矩阵。

萌系IP文创是当下银川
文创最亮眼的流量主力，软
萌可爱的风格，深受年轻消
费者与亲子游客喜爱。本次
获奖的西夏天团IP公仔广受
好评，除此之外，杞驼驼、羊
氣羊、丝路驼驼家族等本土
原创IP持续走红，频频刷屏
各大社交平台。其中，杞驼
驼融合宁夏枸杞与丝路骆驼
地域元素，造型灵动治愈，收
获全网大量关注度；羊氣羊
依托滩羊地域特色，市场销
量常年稳居前列。以西夏陵
出土文物为原型创作的西夏
天团公仔，将古朴厚重的历
史文物进行卡通化重塑，褪
去历史的清冷厚重，变得温
润亲切，一经面世便成为热
门伴手礼。

文物复刻类文创紧扣历
史文脉，主打古韵美学与收藏
价值，让尘封千年的文物走进
大众生活。西夏陵景区深挖
馆藏文物资源，研发冰箱贴、
西夏文摆件、鸱吻文创等百余
款系列产品，完整复刻文物
肌理与古典韵味。贺兰
山岩画景区依托远古
石刻文化，提炼太阳
神、狩猎图腾等经
典元素，衍生钥
匙扣、纪念徽

章、艺术摆件等产品。一件件
复刻文创，承载岁月沉淀，让
古老岩画文明、西夏历史可观
赏、可收藏、可带走。

非遗匠心文创凝结传统
技艺精华，实现古老非遗与
现代审美双向融合。银川整
合麻编、皮质手工艺、民俗剪
纸、贺兰砚、掐丝珐琅等优质
非遗资源，巧手匠人巧妙融
入西夏纹样、黄河风情、塞上
风光，精工打造手工包袋、工
艺收纳、书画卷轴、砚台套装
等匠心作品。传统手工艺告
别老旧刻板的呈现形式，兼
具观赏性与艺术性，既传承
非遗技艺，也为文创发展注
入浓厚人文温度。

生活实用类文创贴合大
众日常起居、学习馈赠等实
际场景，秉持颜值与实用并
存的创作理念。文创书签、
古风笔记本、国风服饰、香氛
香囊、特色礼盒等品类琳琅
满目，简约雅致、实用性强，
成为市民日常使用、游客送
礼留念的优选。与此同时，
数字文创顺势蓬勃兴起，考
古盲盒、文化数字藏品、沉浸
式文旅体验项目层出不穷，
依托数字化手段解锁文化全
新打开方式，牢牢抓住年轻
消费群体。

从整体市场消费态势来
看，银川文创口碑持续走高，
呈现线下热销、线上走红的
良好局面。各大景区、文博
场馆文创商铺客流络绎不
绝，节假日消费热度持续攀
升。线上各大社交平台文创
话题热度持续发酵，本土文
创产品远销全国各地。优良
的市场反响充分说明，银川
文创凭借独特地域风情与用
心设计，收获广大消费者的
广泛青睐。

每一款广受好评的文创产
品，都根植于银川独有的地域
文脉，蕴藏着独一无二的文化
内涵。从零散的历史文化资
源，到一件件精致成熟的文创
成品，设计团队始终遵循文化
挖掘、创意重塑、市场适配、迭
代更新的完整发展思路。立足
本土本源，依托创意赋能，贴合
市场趋势，设计团队让沉睡千
年的文化资源持续活化，不断
焕发全新时代活力。

源远流长的本土地域文
化，是银川文创创作源源不断
的灵感源泉。整座城市厚重的
西夏文明、奔流不息的黄河文
脉、悠远绵长的丝路文明，再加
特色物产与民俗非遗，共同构
成文创创作的核心底色。设计
团队深度探访文博场馆、历史
遗址，深挖西夏文字、古建筑纹
样、古代器物等经典符号，萃取
简约高级的美学元素融入产品
创作。黄河奔流肌理、贺兰山
自然风骨、丝路大漠风情，尽数
化作文创设计细节。本土特色
物产与传统民俗技艺相辅相
成，让每一件文创作品都自带
塞上烙印，风格独树一帜。

在市场定位方面，银川精
准把握当下消费潮流整体偏向
年轻化、潮流化、生活化、情感
化的趋势，主力受众锁定青年
学生、都市白领、文旅爱好者，
同时兼顾亲子家庭、收藏爱好
者、商务馈赠人群的多元化消
费需求。针对不同群体量身打
造差异化产品，潮流轻小件适
配年轻人审美，趣味科普文创

服务亲子游玩，高端工艺藏品
满足收藏需求，精致礼盒适配
商务往来，全方位拓宽文创消
费市场。

“在产品研发打磨全过程
中，我们构建了一套规范化、精
细化的文创开发体系。”宁夏艺
盟礼益文化艺术品有限公司负
责人李剑说。“首先系统性梳理
整合全市历史传说、文物遗存、
非遗技艺等文化素材，建立完
善文化资源库，牢牢守住文创
创作的文化根基。其次联动本
土设计师、非遗代表性传承人
和高校创作力量，打磨构思创
意方案，优化外观造型、色彩搭
配，杜绝简单化、同质化的贴纸
式文创。在样品制作完成后，
我们面向游客和市民开展体验
测评，广泛收集改进建议，不断
优化产品质感与细节。最后严
格把控生产制作各个环节，严
守品质关口，保障文创产品整
体工艺水准。”

创新是文创产业长久发展
的核心动力。银川始终坚持多
维度创新发展，不断积蓄产业
内生动力。在文化内容上，持
续挖掘历史素材，丰富IP衍生
系列，完善本土文创IP体系；在
表现形式上，推动传统工艺与
现代材质、数字技术相互融合，
丰富文创呈现形态；在发展模
式上，积极开展跨界融合，联动
文旅、葡萄酒、特色农业、潮流
服饰多个领域拓宽应用场景。
多措并举持续推陈出新，让银
川文创始终保持新鲜活力，长
久领跑文创市场。
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杞驼驼杞驼驼。。
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精心挑选银川好礼带回家。

西夏瑞兽家族的一款毛绒挂件西夏瑞兽家族的一款毛绒挂件。。


