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01 从口味创新到视觉升
级，这次新品系列在社交媒
体上明显更具传播力。翁
郅鹏坦言：“确实希望能拉
近和年轻朋友的距离。老
字号想要长久发展，既要留
住老顾客，也要拥抱新生
代。优化命名、外观和口
味，适配社交平台传播，就
是想打破大家对老字号‘老
旧’的刻板印象。”

但他也直言，老字号年
轻化最容易踩两个坑：“一
是盲目跟风网红产品，丢掉
自身的文化和品质根基，最
后两头落空；二是重外表轻
品质，过度包装却忽略口
感。对我们来说，守住味道
是根本，创新是锦上添花。”

面向未来，他希望迎宾
楼的冷饮能成为银川文旅
的一部分，“让游客逛美景、
品美食，让本土味道成为银
川一张亮眼的城市名片。”

从1982年到现在，40多
年过去，银川变了太多——街
道宽了、楼高了、夏天的冷饮
花样也多了。但迎宾楼门口
排队的场景没变，那根雪糕
的甜味也没变。它不惊艳，不
花哨，就是老老实实的奶香和
果味，却让一代又一代银川人
惦记着、念叨着、回来找。

或许这就是老字号的意
义——你不用天天想起它，
但每年夏天一到，总会不自
觉地走过去，买一根，咬一
口，然后心里踏实了：嗯，是
这个味道，夏天真的来了。

4040多年了多年了
那根雪糕的味道没有变那根雪糕的味道没有变
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1982年开业的迎宾楼，是刻在银川人DNA里的味道。一楼冰柜藏着整个夏天的清
凉，楼上铜锅涮肉飘着秋冬的暖意。作为“中华餐饮名店”，它承包了银川人四季的烟火
气。一根简单的雪糕，承载了几代人的回忆，陪伴无数银川人度过炎炎夏日。每到初夏，老
银川的小孩都会买上一根迎宾楼雪糕，好像吃了这一口，才算真正进入夏天。今年6月，迎
宾楼又上新了。我们采访了负责人翁郅鹏，听他聊了聊这根冰棍背后的故事。

上世纪八九十年代，迎宾楼
一直采用前店后厂的经营方式，
每根冰棍、雪糕都是新鲜出炉。
卖法也简单——西厅售货员面前
摆着两个大泡沫箱，里面整齐码
放着简单包装的冰棍雪糕，很快
就被抢购一空。

翁郅鹏回忆说，那时候银川的
夏天没有这么多花样冷饮，一根迎
宾楼雪糕就是最珍贵的快乐。“小
时候攥着几毛钱，兴冲冲跑到门口
排队，纸包的五仁冰砖一撕开，浓
郁的奶香混着坚果香气扑面而来，
一口凉到心底。那会儿门口总是
挤满大人孩子，简简单单一支冰品
里，藏着最纯粹的欢喜。直到现
在，一吃到那个老味道，儿时的画
面马上就浮现在眼前。”

有人开玩笑说，银川孩子的夏
天是从迎宾楼门口排长队开始
的。40多年过去，大家吃的早已
不只是一根雪糕。对老一辈，那是
回不去的青春；对中年人，是童年
和旧时光；如今带着孩子来，更是
一家人的情感传承。一根雪糕，装
的是一座城市的情怀，也是几代银
川人共同的回忆与归属感。

采访中，一位60多岁的老银
川人说：“以前我带着儿子来吃，现
在带孙子来吃，吃的就是那个老味
道。”一位30多岁的女士笑着说：

“我从小吃到大，每年夏天必须来
一趟，不然总觉得少了点什么。”旁
边一个五六岁的小男孩举着冰棍，
一脸认真地接话：“好吃！妈妈说
她小时候也吃这个。”

翁郅鹏听着，笑了：“你看，这
就是迎宾楼的意义。”

靠着这份深厚的情感
积淀，迎宾楼完全可以“躺
赢”，但它的脚步从未停下。

1989年，迎宾楼雪糕
日产量已达三四万只，仍供
不应求。店里为此新购置
了一台更先进的雪糕机，五
仁大冰砖便是在那时应运
而生。2011年，迎宾楼在
贺兰德胜工业园区建起超
15000平方米的新厂房，在
保留冰棍、雪糕、冰砖等经
典产品的同时，又开发了
11 款冷饮新品。新品上
市，并没有冲淡迎宾楼的老
味道——那味道依旧香甜。

既然老产品根基如此
稳固，为什么每年还要花力
气做新品？翁郅鹏的回答
很清醒：“守得住经典才能
走得长远，但固守原地一定
会被时代落下。老产品是
我们的根基和底气，可消费
者的喜好一直在变，尤其是
年轻人，期待看到老字号的
新样子。没有人逼我们创
新，真正推着我们往前走
的，是一路陪伴的老顾客，
和愿意给我们机会的新食
客。传承匠心是本分，而不
断创新是对所有顾客最好
的回应。”

这份创新的决心，落在
了今年上新的四款产品里。

奥脆香草雪糕主打“复
刻童年味道”。翁郅鹏解释
说，复刻的正是上世纪八九
十年代迎宾楼初代雪糕的经
典配方——没有繁杂配料，
就是纯粹醇厚的牛乳香。“那
才是无数老顾客记忆中的童
年本味。”为了找回这个味
道，团队邀请了不同年龄段
的老顾客反复试吃，听大家
聊小时候的感受，前后调整
了10多版配方。“坚守老工
艺，就是想原汁原味地把童
年味道还给大家。”

如果说奥脆香草是怀
旧，冷萃八宝茶则是创新。
灵感来自宁夏人日常离不
开的八宝茶。“这是本地待
客休闲的经典味道，我们一
直想把它做成有宁夏辨识
度的冷饮。”但传统热泡八
宝茶冷冻后容易发苦，口感
失衡，团队耗时2个多月，改
用低温冷萃工艺，锁住枸
杞、桂圆、红枣的天然清香，
反复调试甜度，推翻了8版
方案，才终于把一碗地道的
宁夏盖碗茶变成了清爽的
夏日冰饮。

塞上番茄红走的是一
条“在地”路线，选用了宁夏
戈壁滩自然成熟的番茄。

“这里日照足、昼夜温差大，
番茄果香浓郁、酸甜饱满，和
普通大棚番茄寡淡的口感完
全不同。整款产品不加香
精，风味全靠食材本身。”翁
郅鹏说，作为本土老字号，深
挖本地物产是一直想做的
事，“未来我们还会把枸杞、
硒砂瓜、贺兰山下的特色果
蔬融入产品，让家乡的好食
材被更多人认识。”

冰柠红茶冰棍则藏着
另一份怀旧。“冰红茶是很
多人年轻时最爱的夏日饮
品，简单清爽。我们想复刻
的就是这份老式冰饮的纯
粹。”冷萃红茶搭配新鲜柠
檬，低糖不腻，茶香和果香
融合得恰到好处，炎炎夏日
来上一支，解腻又消暑。

被问到如果不考虑成
本和工艺，最想做什么样的

“脑洞冷饮”时，翁郅鹏眼睛
一亮：“我想做一款极具宁
夏风味的创意冰品——把
贺兰山东麓葡萄酒、中宁枸
杞、戈壁番茄、六盘山蜂蜜、
八宝茶这些本土元素融合
起来，再配上黄河、沙漠、贺
兰山元素的国风包装。它
不只是一支冷饮，更是一份
浓缩的宁夏味道，让本地人
和外地游客都能一口吃出
塞上风情。”
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冷萃八宝茶。
塞上番茄红鲜果。

新品雪糕。


